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من  كثير  في  وتعتبر  المعا�شر،  عالمنا  في  والتجارية  القت�شادية  الحياة  في  رئي�شي  دور  التجارية  للعلامة 
الأ�شول  اأكثر  الأحيان  والتي قد تكون في كثير من   ، المعنوية  العنا�شر  اأهم  التجارية واحدة من  ال�شركات 
المملوكة لل�شركة من حيث القيمة والأهمية 2، حيث اإن العلامة التجارية تميز المنتجات اأو الخدمات التي 
يقدمها الم�شروع التجاري عن تلك المقدمة من الم�شاريع الأخرى، كما اأنها تدل على الأ�شل الذي جاءت منه، 

وعلى الجودة التي تتميز بها، بال�شافة الى اأنها من الو�شائل المهمة في جذب الزبائن.
بين  المنازعات  من  للكثير  محلًا  و�شتبقى  ومازالت  كانت  فاإنها  التجارية  العلامة  واأهمية  لقيمة  ونظراً 
ال�شركات والتجار، وقد تتعر�ص العلامة التجارية لعتداءات عديدة عليها بهدف ال�شتفادة منها لتحقيق 
الربح الكبير ب�شرعة وي�شر، وذلك من خلال غ�ص الم�شتهلكين 3 والإثراء على ح�شاب التجار الآخرين المالكين 

     يتعامل كل فرد يومياً مع عشرات العلامات التجارية من مختلف السلع 
والبضائع والخدمات، فإذا ما دخل أي فرد الى محل تجاري معين، فإنه سيجد 
رفوفه مليئةً بالمنتجات التي تحمل علامات تجارية متعددة ومختلفة, والتي 
قد تقدر بالمئات أو بالآلاف، وقد تصل في بعض الدول الى عشرات الآلاف 1.
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الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة 
في القانون البحريني

)دراسة مقارنة(
الدكتور/ محمد الشريدة ، الأكاديمية الملكية للشرطة

قدرت اإحدى الدرا�شات التي اجراها معهد ت�شوق Food Marketing Institute( ) ) في الوليات المتحدة المريكية، في عام . 1
2006 بان عدد العلامات التجارية المتوافرة في �شوبر ماركت متو�شط الحجم يقارب خم�شةً واربعين الفاً ، اي ان العدد ت�شاعف 
http://www. (ثلاث مرات منذ ع�شر �شنوات، حيث كان فقط خم�شة ع�شر الفاً في ذلك الوقت، راجع في ذلك موقع ويب التالي

.)fmi.org/facts_figs/superfact.htm
اأ�شدرت �شركة اأبحاث العلامات التجارية Millward Brown تقريرها ال�شنوي لعام 2014 والذي يرتب اأف�شل 100 علامة . 2

تجارية لل�شركات حول العالم بح�شب قيمتها ويذكر مقدار تراجع القيمة عن العام الما�شي و�شبب تح�شن اأو تراجع قيمة العلامة 
المت�شدرة  اآبل  ال�شدارة بعد 4 �شنوات بقيت فيها  الأول م�شتعيدة  المركز  ل�شركة غوغل في  التجارية  العلامة  التجارية. وحلت 
والتي حلت ثانياً هذا العام، حيث بلغت قيمة العلامة التجارية: $158.8 مليار دولر امريكي  ، من�شور على الموقع التالي بتاريخ 

)/http://www.mhabash.com/2014/05/26/the-20-most-valuable-brands-in-the-world(2014/5/26
عرفت المادة الولى من قانون حماية الم�شتهلك رقم )35( ل�شنة 2012 ون�شر في الجريدة الر�شمية في 2 اأغ�شط�ص 2012. بانه » . 3

كل �شخ�ص طبيعي اأو اأعتباري يح�شل على المنتجات اإ�شباعا لحاجاته اأو لحاجات التابعين له«.
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وال�شناعية عندما  الفكرية  للملكية  الدولية  توفير الحماية  ولقد ظهرت الحاجة الى   .1 التجارية  للعلامة 
امتنع عدد من المخترعين الأجانب عن الم�شاركة في المعر�ص الدولي بفيينا �شنة1873. ويرجع ال�شبب في ذلك 

الى خ�شية هوؤلء المخترعين من اأن تتعر�ص افكارهم للنهب وال�شتغلال التجاري في بلدان اأخرى.
وحظيت  العلامة التجارية باهتمام عالمي ابتداءً من اتفاقية باري�ص لحماية الملكية ال�شناعية لعام 1883، 
التجارية  والعلامات  عام،  ب�شكل  ال�شناعية  الملكية  حماية  مجال  في  الدولية  الولى  التفاقية  تعتبر  وهي 
مدريد  واتفاقية   ،1891 عام  للعلامات  الدولي  للت�شجيل  مدريد  وبرتوكول  اتفاقية  ثم  ومن  خا�ص.  ب�شكل 
ب�شاأن قمع بيانات م�شدر ال�شلع الزائفة اأو الم�شللة لعام 1891، ومن ثم اتفاقية ) ني�ص( للت�شنيف الدولي 
للب�شائع والخدمات لأغرا�ص ت�شجيل العلامات عام 1957 . وكذلك اتفاقية ل�شبونه ب�شاأن ت�شميات المن�شاأ 
على ال�شعيد الدولي لعام 1958 ، ومروراً بمنظمة الويبو 2 عام 1967 ، وكذلك معاهدة ت�شجيل العلامات 
لعام 1981،  الأوليمبي  الرمز  ب�شاأن حماية  ، وكذلك معاهدة نيروبي  لعام 1973  فينا  – موؤتمر  التجارية 
 .1994 لعام  )تريب�ص(  وباتفاقية   ،1989 لعام  للعلامات  الدولي  الت�شجيل  ب�شاأن  مدريد  اتفاق  وبرتوكول 
ومعاهدة قانون العلامات التجارية لعام 1994، وانتهاءً بمعاهدة �شنغافورة حول قانون العلامات التجارية 

لعام 2006 .
   وت�شع معظم قوانين العلامات التجارية نظاماً عاماً مت�شابهاً لحماية العلامات التجارية، تعتمد ب�شكل 
تكون  الأول  النظام  خلال  ومن   .3 التقليد  دعوى  نظام  والآخر  الت�شجيل  نظام   : هما  نظامين  على  رئي�ص 
العلامة  اأما  ال�شابقة.  الحقوق  على  تعدياً  ت�شكل  اأي علامة  ت�شجيل  منع  تتمثل في  والتي  الوقائية  الحماية 
غير الم�شجلة فهي تعتبر بنظر القانون حقاً �شابقاً يحتج به في مواجهة الغير في اأغلب الت�شريعات العالمية، 
ومنها الت�شريع البحريني 4. ول�شاحب العلامة التجارية غير الم�شجلة، اأن يتدخل في منع اجراءات ت�شجيل 
المالك غير  لعلامة  الم�شابهة  التجارية  العلامة  ت�شجيل  اإذا ماتم  انه  علامة لحقة على علامته. وفي حالة 
الم�شجلة، فاإنه يجب عليه اأن ي�شلك الطريق القانوني من خلال دعوى المزاحمة غير الم�شروعة، اأما اإذا كانت 
علامة المالك الأول م�شجلة فاإن له اأن ي�شلك طريقاً قانونياً اآخر وهو دعوى التقليد.  لذا يتطلب من ا�شحاب 
العلامات التجارية الم�شتعملة، ولكنها غير م�شجلة اأن يتخذوا اجراءات احتياطية، وذلك عن طريق ال�شراع 
المنتجات،  الدالة على نف�ص  اأية علامة م�شابهة لعلامتهم  العلامات، ل�شمان تفادي ت�شجيل  بت�شجيل هذه 

ليتمتعوا بحماية قانونية اكثر يتيحها القانون لحمايتهم اأثناء الت�شجيل. 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

 د. عدنان غ�شان برانبو، التنظيم القانوني للعلامات التجارية، درا�شة مقارنة،من�شورات الحلبي الحقوقي،الطبعة الولى،2012، . 1
�ص 10.

  الويبو هي المنتدى العالمي للخدمات وال�شيا�شة العامة والتعاون والمعلومات في مجال الملكية الفكرية والويبو وكالة من وكالت . 2
الأمم المتحدة التي تمول نف�شها بنف�شها ويبلغ عدد اأع�شائها 188 دولة ع�شوا. اأن�شئت الويبو في عام1967.

3 . Southern v.( انكلترا، وتعرف بق�شية اأن اول دعوى ق�شائية متعلقة بالعتداء على علامة تجارية كانت في عام 1618 في    
How( حيث قام فيها �شانع الب�شة ذات جودة عالية بمقا�شاة مناف�ص له نظرا لقيام هذا الخير ب�شنع ملاب�ص منخف�شة الجودة 
وو�شع العلامة الخا�شة بالمنتجات الجود عليها، وقد �شكلت هذه الق�شية �شابقة ق�شائية ا�شتندت اليها المحاكم لحقاً للف�شل في 

>David JohnsonK Trademarks: A history of billion- dollar business .دعاوي تقليد العلامة التجارية
المادة ال�شاد�شة من قانون رقم )11( ل�شنة 2006 في �شاأن العلامات التجارية، المن�شور في الجريدة الر�شمية رقم 2741 بتاريخ . 4

31 اأيار 2006. دخل القانون حيز التنفيذ في البلاد اعتباراً من1 حزيران 2006 .
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اإل في  باإقليمية القانون فلا ي�شري  اآثار قانونية هو حق مقيد  اإن الحق في العلامة التجارية وما يتبعه من 
اطار النظام القانوني الذي يولد فيه، �شواء في وجوده اأو في اآثاره. وتختلف الدول بين نظامين قانونيين، ففي 
بع�ص الدول يكون الت�شجيل من�شئاً للحق، بحيث ل يعترف بال�شتعمال الأ�شبق. وفي دول معينة تاأخذ بنظام 

الت�شجيل ونظام ال�شتخدام الأ�شبق ومنها مملكة البحرين.
وانطلاقاً من هذا التباين فاإن م�شكلة حماية العلامات التجارية الم�شهورة تظهر على ال�شطح، مما يتطلب 
درا�شة هذه ال�شكالية، وبيان الحلول القانونية التي يمكن ال�شتعانة بها في حل مثل هذه الحالت من منظور 

القانون والقانون المقارن.
وكون هذه الدرا�شة تهدف الى ت�شليط ال�شوء على الحماية الوقائية للعلامة التجارية الم�شهورة، �شنتطرق 
بداية الى ماهية العلامة التجارية ب�شكل عام في مبحث تمهيدي، ودور ال�شلطة المخت�شة بت�شجيل العلامة، 
في رف�ص طلب ت�شجيل العلامة كون العلامة م�شتخدمة م�شبقا، وهذا بمثابة ال�شورة الأولى لحماية العلامة 
التجارية في مبحث اأول، وفي مبحث ثانٍ �شنتطرق الى ال�شلطات الممنوحة لمالك العلامة الم�شهورة، وفي مبحث 
ثالث �شروط حماية العلامة الم�شهورة على المنتجات غير المماثلة ،وفي مبحث رابع العترا�ص على ت�شجيل 

علامة م�شهورة.

مبحث تمهيدي

ماهية العلامة التجارية
تمهيد:

 في هذا المبحث التمهيدي يجدر بنا قبل الدخول في مو�شوع الحماية الوقائية للعلامة التجارية الم�شهورة 
التعرف على ماهية العلامة التجارية، الدللة التي ت�شير اليها، وما يق�شد بها عندما يتم ذكرها. لذلك 
اأول(،  )مطلب  في  التجارية  العلامة  تعريف  عن  بدايةً  التمهيدي  المبحث  هذا  في  موجز  ب�شكل  �شنتحدث 
ومن ثم نتطرق الى الغاية من حماية العلامة التجارية والوظائف التي تقوم بها، في )مطلب ثانٍ(، وماهية 

العلامة الم�شهورة في )مطلب ثالث(.

المطلب الاول
تعريف العلامة التجارية

 كانت وما تزال فكرة العلامة التجارية مدار بحث وتمحي�ص من قبل فقهاء القانون والمخت�شين في المجال 
اأن و�شع تعريف لها ما زال  اإل  اأي�شاً، فهي واإن كانت فكرة قديمة الظهور والمعرفة  القت�شادي والتجاري 
يكون  قد  قد  اإذ  المنتجات،  اأنواع  من  نوع  من  اأكثر  على  ترد  قد  كونها  ال�شعوبة،  من  �شيئاً  للبع�ص  ي�شكل 
المق�شود منها منتجاً �شناعياً اأو زراعياً اأو تجارياً وقد ترد اأي�شاً كما هو الحال في الآونة الأخيرة على مجرد 
خدمة يقوم بها بع�ص الأفراد. ا�شف الى ذلك اأن مجرد الفكرة بحد ذاتها قد تثير بع�ص ال�شعوبات اأثناء 
و�شع تعريف خال�ص لها كونها فكرة تتمخ�ص عن اإعمال الفكر والعقل، فهي ك�شائر مفردات الملكية الفكرية 
ي�شعب و�شع تعريف لها، ل ل�شعوبتها، بل ل�شعوبة و�شع تعريف لما بنتحه العقل الب�شري من اأفكار واأمور 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني
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غير مح�شو�شة 1. 
والعلامة التجارية لغةً هي » ال�شمة، والف�شل بين الأر�شين، و�شيء من�شوب في الطريق يُهتدى به«، فهي كل 

اأثر للدللة عليه ومعرفته وتميزه عن غيره، وهي م�شتقة من العلم بمعنى المعرفة 2.
ان العلامة التجارية في مملكة البحرين تخ�شع لأحكام قانون رقم )11( ل�شنة 2006 في �شاأن العلامات 
التجارية 3، وقد عرٌف – هذا القانون في المادة الثانية منه- العلامة التجارية باأنها » كل ما ياأخذ �شكلًا 
مميزاً من اأ�شماء اأو كلمات اأو توقيعات اأو حروف اأو رموز اأو اأرقام اأو عناوين اأو اأختام اأو ر�شوم اأو اأ�شوات 
اأو روائح اأو �شور اأو نقو�ص اأو تغليف اأو عنا�شر ت�شويرية اأو اأ�شكال اأو لون اأو مجموعة من الألوان، اأو مزيج 
مما تقدم، اأو اأية اإ�شارة اأو مجموعة اإ�شارات، اإذا كانت ت�شتعمل اأو يراد ا�شتعمالها لتمييز �شلع اأو خدمات 
من�شاأة ما عن �شلع اأو خدمات المن�شاآت الأخرى اأو للدللة على تاأدية خدمة من الخدمات اأو تمييز اأي من 
اأية  اأو  اأو ذاتيتها  اأو جودتها  اأو طريقة �شنعها  تركيبها  اأو عنا�شر  اأو الخدمات من حيث م�شدرها  ال�شلع 

خا�شية اأخرى«.
الم�شهورة، مثل  الأخرى  التعريفات  ببع�ص  التعريف وح�شناته، لبد من مقارنته  ثغرات هذا  وللوقوف على 
التعريف الذي جاء في المادة )15( من اتفاقية ترب�ص ،والتي يرمز لها بالحروف T.L.T 4، وتعريف العلامة 

التجارية في الت�شريعات الآخرى.
لقد حددت المادة )15( من اتفاقية ترب�ص العلامة التجارية التي تتم حمايتها بن�شها على اأنه » تعتبر اأي 
تنتجها  التي  تلك  تنتجها من�شاأة ما عن  التي  ال�شلع والخدمات  بتمييز  ت�شمح  او مجموعة علامات  علامة 
المن�شاآت الأخرى، �شالحة لأن تكون علامة تجارية.  وتكون هذه العلامات، ل�شيما الكلمات التي ت�شتمل على 
اأ�شماء �شخ�شية وحروف واأرقام واأ�شكال ومجموعة األوان واأي مزيج  من هذه العلامات، موؤهلة للت�شجيل 
كعلامات تجارية، يجوز للبلدان الأع�شاء اأن تجعل ال�شلاحية للت�شجيل م�شروطة بالتميز المكت�شب من خلال 
ك�شرط  بالنظر،  للاإدراك  قابلة  ت�شجيلها  المزمع  العلامات  تكون  اأن  ا�شتراط  لها  يجوز  كما  ال�شتخدام.  

لت�شجيلها«.
اأو خدمة  �شلعة  التجارية هى كل ما يميز منتجاً  العلامة   « باأنها  المادة )63(  الم�شري في  الم�شرع  وعرفها 
عن غيرة، وت�شمل على وجة الخ�شو�ص الأ�شماء المتخذة �شكلًا مميزاً، والم�شاءات، والكلمات والحروف، 
والأرقام والر�شوم، والرموز، وعناوين المحال والدمغات، والأختام والت�شاوير، والنقو�ص البارزة، ومجموعة 
يراد  اأو  ت�شتخدم  اإذا كانت  العنا�شر  اأي خليط من هذة  ا ومميزًا، وكذلك  �شكلًا خا�شً تتخذ  التي  الألوان 
اأو لم�شتخرجات  الغابات  اأو ا�شتغلال  اأو ا�شتغلال زراعي،  اأن ت�شتخدم اما في تمييز منتجات عمل �شناعي 
اأو  اأو �شمانها  اأو مرتبتها  نوعها  اأو  الب�شائع  اأو  المنتجات  لدللة على م�شدر  واما  ب�شاعة،  اأية  اأو  الأر�ص، 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

للن�شر والتوزيع،عمان،الطبعة الولى، 2010،�ص . 1 الثقافة  التجارية،دار  التزوير المعلوماتي للعلامة  الك�شواني،  د. عامر محمود 
.74

د. العلامة اأبي الف�شل جمال الدين ابن منظور–  ل�شان العرب – المجلد العا�شر ط 1 دار �شادر –  بيروت 2005 – �ص264 .. 2
�شدر قانون العلامات التجارية رقم 11 لعام 2006 المطبق حالياً في البحرين في 28 اأيار 2006 ون�شر في الجريدة الر�شمية رقم . 3

2741 بتاريخ 31 اأيار 2006. دخل القانون حيز التنفيذ في البلاد اعتباراً من1 حزيران 2006 .
4 .Trade Mark Law Treaty : وذلك اخت�شار للكلمات
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طريقة تح�شيرها واما للدللة على تادية خدمة من الخدمات« 1.
كما عرف قانون العلامات التجارية الأردني 2 في المادة الثانية منه باأنها » اي ا�شارة ظاهرة ي�شتعملها اأو 
يريد ا�شتعمالها اأي �شخ�ص لتمييز ب�شائعه او منتجاته او خدماته عن ب�شائع او منتجات او خدمات غيره«.

وعرفها قانون العلامات التجارية الماراتي 3« تعتبر علامة تجارية كل ما ياأخذ �شكلًا مميزاً من اأ�شماء اأو 
كلمات اأو اإم�شاءات اأو حروف اأو اأرقام اأو ر�شوم اأو رموز اأو عناوين اأو دمغات اأو اأختام اأو �شور اأو نقو�ص اأو 
اإعلانات اأو عبوات اأو اأية علامة اأخرى اأو اأي مجموع منها اإذا كانت ت�شتخدم اأو يراد اأن ت�شتخدم اإما في 
تمييز ب�شائع اأو منتجات اأو خدمات اأيًا كان م�شدرها واأما للدللة على اأن الب�شائع اأو المنتجات تعود لمالك 
العلامة ب�شبب �شنعها اأو انتقائها اأو التجار بها اأو للدللة على تاأدية خدمة من الخدمات . ويعتبر ال�شوت 

جزءاً من العلامة التجارية اإذا كان م�شاحبًا لها« .

 ويقسم الفقه العلامات التجارية الى نوعين:
الأول: علامة السلعة: وهي تلك العلامة التي ي�شعها التاجر او ال�شانع على ال�شلع او الب�شائع التي يقوم 

ببيعها او انتاجها لتميزها عن غيرها من ال�شلع اأو الب�شائع الممائلة او الم�شابهة 4.
وهذا النوع من العلامات له عدة اأنواع منها:

• العلامة ال�شناعية : وهي تلك التي ي�شعها ال�شانع على المنتجات التي ي�شنعها.	
• العلامة التجارية: وهي تلك التي ي�شعها التاجر على ال�شلع التي يقوم ببيعها ب�شرف النظر عن م�شدر 	

اإنتاجها، وغالباً ما ت�شتخدم هذه العلامة في المتاجر الكبيرة ذات ال�شهرة الوا�شعة.
• العلامة الزراعية : وهي تلك التي تو�شع على المنتجات او المحا�شيل التي ينتجها م�شروع زراعي معين.	
• علامات ال�شناعات ال�شتخراجية: وهي تلك التي ي�شتخدمها الم�شروع الذي يقوم على ا�شتخراج مافي 	

باطن الر�ص من ثروات لتمييز م�شتخرجاته عن غيرها من الم�شتخرجات المماثلة او الم�شابهة 5.

خدمات  توؤدي  التي  الم�شروعات  ت�شتخدمها  علامات  وهي  الخدمة:  علامات  فهي   : الثاني  النوع  أما 
ت�شتخدمها  التي  العلامات  مثل  المماثلة  الخدمات  من  غيرها  عن  خدمة  من  تقدمه  ما  بها  لتميز  معينة، 
محطات �شيانة ال�شيارات، و�شركات النقل. فهذه العلامة ل تظهر على منتجات ولكن تو�شع على ملاب�ص 
العاملين وعلى ال�شياء والدوات التي ي�شتخدمها الم�شروع في تقديم خدماته 6. واذا ما تمعنا في التعريفات 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

قانون حقوق الملكية الفكرية، قانون 82 ل�شنة 2002. 1
المادة الثانية من قانون قانون العلامات التجارية رقم )29( ل�شنة 2007 المعدل لقانون العلامات التجارية رقم )33( ل�شنة . 2

1952
فانون اتحادي رقم )37( ل�شنة 1992 في �شان العلامات التجارية المعدل بالقانون رقم )19( ل�شنة 2000 والمعدل بقانون رقم . 3

)8( ل�شنة2002 .
د. عبدالرحمن �شيد قرمان، التجاهات الحديثة في حماية العلامات التجارية الم�شهورة درا�شة مقارنة، دار النه�شة العربية، . 4

القاهرة/ د.ت،�ص 10.
د. �شميحة القليوبي، الملكية ال�شناعية، الطبعة الثانية، دار النه�شة العربية، القاهرة،1996 ، �ص 217 .. 5
د. عبدالفتاح بيومي حجازي،دار الفكر الجامعي،ال�شكندرية، الطبعة الولى2007، �ص 20.. 6
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ال�شابقة ن�شتطيع اأن ن�شتخل�ص مجموعة من الملاحظات على هذه التعريفات على النحو التالي:
• اأقرب للدقة حيث جاء �شاملًا وجامعاً ودقيقاً لمفهوم العلامة 	 اأعلاه   اأن التعريف الت�شريعي الم�شري 

التجارية، واأن العلامة ل تقت�شر على تميز الب�شاعة اأو المنتج واإنما تميز الخدمة اأي�شاً، وح�شن فعل 
تنبه  الذي  الأردني  الم�شرع  بعك�ص  العلامة،  تنبه الى هذه  والم�شري  في ذلك حيث  البحريني  الم�شرع 
لها وعدلها في وقت متاأخر، حيث ق�شر دللتها اآنذاك على تميز الب�شائع دون الخدمة 1، وقد ا�شاف 

الم�شرع الماراتي عن�شراً مهماً وهو ال�شوت اإذا كان م�شاحباً لها.
• والروائح 	 الأ�شوات  اأن  نجد  ولكن  مميزاً،  �شكلًا  يخذ  ما  كل  بانها  العلامة  البحريني  الم�شرع  عرف 

ال�شوتية  التجارية  العلامة  المثال  �شبيل  الفرن�شي على  الم�شرع  يدرج  لذلك لم  �شكلًا مميزاً.  تاأخذ  ل 
اأن الم�شرع الأردني لم يتطرق الى ا�شارة مميزة  اأفردها بفقرة خا�شة 2 ونجد  اإطار ال�شكل واإنما  في 
ولكنه ا�شترط في المادة ال�شابعة من ذات القانون في الفقرة الأولى اأن تكون » قابلة للادراك عن طريق 

النظر«، وبالتالي كيف يمكن اأن تكون الروائح والأ�شوات علامة تجارية اإذ ل يمكن ادراكها بالب�شر.
• محلًا 	 تكون  التي  الب�شائع  لتميز  التجار  يتخذها  التي  التجارية  العلامة  بين  تميز  ثمة  هناك  لي�ص 

لتجارتهم بغ�ص النظر عن م�شدرها والعلامة ال�شناعية وعلامة الخدمة، فم�شطلح العلامة التجارية 
ي�شمل في معناه كل هذه النواع �شواء من حيث الت�شنيع او التجارة او الخدمة 3. وكذلك الحال بالن�شبة 
الى الم�شرع الأردني 4. بل ان الق�شاء البحريني اعتبر اأن العنوان التجاري ممكن اأن يكون علامة حيث 
جاء في حكم لمحكمة التمييز البحرينية 5 »... وقد يتخذ التاجر من العنوان التجاري علامة تجارية بعد 

اأعطاه �شكلًا مميزاً لتميز ب�شائعه اأو للدللة على تقديم خدمات معينة«.
• ال�شلع 	 لتمييز  �شالحة  العلامة  تكون  اأن  ترب�ص  اتفاقية  من   )15( المادة  في  الوارد  التعريف  ي�شتلزم 

والخدمات، ول تتمتع العلامة بالحماية ب�شورة تلقائية واإنما لبد اأن تكون �شالحة لهذا التمييز.  وقد 
انعك�ص ذلك في قانون العلامات التجارية البحريني حيث التزم الم�شرع  بتحديد وظيفة العلامة ح�شبما 
ن�شت عليه ترب�ص، حيث ن�شت المادة  الثانية من قانون العلامات التجارية اأعلاه على اأن العلامة » 
الأخرى«.   المن�شاآت  اأو خدمات  �شلع  اأو خدمات من�شاأة ما عن  �شلع  لتمييز  ا�شتعمالها  يراد  اأو  ت�شتعمل 
ا وظيفة الدللة على تاأدية خدمة من الخدمات اأو تمييز اأي من ال�شلع اأو  وكذلك اأعطى للعلامة اأي�شً

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

في ظل قانون عام 1952، اذا كانت العلامة التجارية مق�شورة على العلامات ال�شناعية والتجارية فح�شب، ولم يجعل مفهوم . 1
العلامة ين�شرف الى علامة الخدمة ،ا�شافة الى العلامات التجارية وال�شناعية، وكان ينبغي على الم�شرع ال�شارة الى علامة 

الخدمة اي�شاً لما لهذه الخيرة من اهمية حقيقية في الواقع العملي.
د. �شبري حمد خاطر،الملكية الفكرية،الطبعة الولى،2007،جامعة البحرين،�ص 370 .. 2
 د. �شبري خاطر، مرجع �شابق،�ص،371.. 3
 العلامة ال�شناعية : وهي التي ي�شعها ال�شانع لتميز المنتجات التي يقوم ب�شنعها عن مثيلاتها من المنتجات الخرى. العلامة . 4

او من المنتج  التي يقوم ببيعها بعد �شرائها �شواء من تاجر الجملة  التي ي�شتخدمها التجار في تميز المنتجات  : وهي  التجارية 
مبا�شرة ب�شرف النظر عن م�شدر النتاج. وعلامة الخدمة : وهي التي تخ�ش�ص لتميز خدمة كما هو ال�شاأن بالن�شبة لخدمات 

نقل ال�شياح والركاب ، وخدمات الفنادق.
 الطعن رقم 347 ل�شنة 2006 ، من�شور في مجموعة الحكام ال�شادرة من محكمة التميز في المواد المدنية والتجارية ، ال�شنة . 5

الثامنة ع�شر من يناير الى دي�شمبر 2007 ، قاعدة رقم)135( �ص، 655 .
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الخدمات، وهذا ما اكدته محكمة التميز البحرينية 1.
ونخل�ص من التعريفات اأعلاه اأن الم�شرع الأردني قد اأخذ بالمنهج الوظيفي للعلامة التجارية، حيث تعرف 
العلامة التجارية وفقاً لهذا المنهج على اأ�شا�ص الوظائف ال�شا�شية التي تقوم بها في الأ�شواق، تلك الوظائف 
والب�شائع من  المقدمة  المنتجات والخدمات  لتميز  التجارية،  العلامة  وابتكار  ا�شتخدام  اجلها تم  التي من 

من�شاأة معينة عن المقدمة من من�شاأت اآخرى، بال�شافة الى الدللة على م�شدر المنتجات اأو الخدمات.
التجارية، حيث طبقاً لهذا المنهج يهتم  التعداد في تعريف العلامة  اأخذ بمنهج  البحريني فقد  اأما الم�شرع 
بذكر عدد من العنا�شر او الأ�شكال او ال�شور التي يمكن اتخاذها كعلامة تجارية، مع ذكر الوظيفة التي 
تقوم بها هذه العلامة. حيث اعتمد الم�شرع معيارًا غير دقيق في تحديد وظيفة العلامة ، فن�ص في المادة 

الثانية من ذات القانون » يق�شد بالعلامة التجارية كل ما ياأخذ �شكلًا مميزاً من اأ�شماء ...«.
ويوؤخذ على هذا المنهج  في تعريف العلامة التجارية اأنه يعدد العنا�شر التي يمكن اأن تتاألف منها العلامة 
التجارية، وبطبيعة الحال فاإن هذا التعداد يوؤدي الى الحد من التطور والتجديد في هذا المجال، حيث اإن 
التطور الحا�شل في �شتى المجالت ينتج عنه عنا�شر واأ�شكال وا�شاليب جديدة لم تكن معهودة في ال�شابق، 

يمكن ان ي�شتخدمها المنتجون والتجار كعلامات تجارية.
وعند المقارنة بين المنهجين في التعريف، نرجح باأن التعريف الوظيفي هو التعريف الأمثل لها، اإذ اأنه يترك 
التجارية، وعندئذ  القيام بوظائف العلامة  اأو و�شيلة جديدة قادرة على  اأو رمز  ا�شارة  الباب مفتوحاً لكل 

يمكن اأن تكون علامة تجارية.
وقد يقول قائل باأن الم�شرع في ذكره امثلة عن العنا�شر التي يمكن اأن تكون علامة تجارية، يكون قد اأبدى راأيه 
�شمنياً في وجوب قبول العنا�شر المذكورة كعلامات تجارية 2، كما اأنه ل يحد من التطور في مجال العلامات 
– وهذا ما فعله  اإن هذه العنا�شر ذكرت على �شبيل المثال  التجارية من خلال و�شع عبارات عامة، حيث 
الم�شرع البحريني- فيفتح بذلك الباب لأية ا�شارة باأن تكون علامة تجارية اذا توافرت فيها ال�شروط المطلوبة 

قانوناً، من خلال تحقيقها لوظائف العلامة التجارية.
بذكر  واإنما  منها،  يتكون  التي  العنا�شر  بتعداد  يكون  ل  ال�شيء  تعريف  باأن  القول  هذا  على  الرد  ويمكن 
تعريف جامع مانع يدل هلى ماهية ال�شيء، واذا اأراد الم�شرع �شرب اأمثلة على تلك العنا�شر المكونة للعلامة 
التجارية، فمن الممكن اأن يورد ذلك في مادة ثانية م�شتقلة عن المادة التي ت�شمنت التعريف مثلما جاء ببع�ص 

الت�شريعات 3.
وبناءً على ما �شبق يمكننا اأن نعرف العلامة التجارية باأنها : ) كل ا�شارة اأو �شوت او دللة مميزة يمكن 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

انظر حكم محكمة التميز الطعن رقم 414 ل�شنة2006 جل�شة 2007/5/7 المن�شور تحت القاعدة 130 ال�شفحة 635 من�شور في . 1
مجموعة الحكام ال�شادرة من محكمة التميز في المواد المدنية والتجارية ، ال�شنة الثامنة ع�شر من يناير الى دي�شمبر 2007 . 
وانظر كذلك نف�ص المبدا تحت القاعدة رقم 34 ، �شفحة 231 من مجلة الق�شاء والقانون الكويتية، عن الفترة 2003/7/1 الى 

2003/12/31 دي�شمبر 2006.
د. عدنان غ�شان براتبو، التنظيم القانوني للعلامة التجارية،من�شورات الحلبي الحقوقية،بيروت،الطبعة الولى 2012، �ص 20.. 2
 مثال ذلك انظر الم�شرع القطري في قانون رقم 9 ل�شنة 2002، ب�شاأن العلامات والبيانات التجارية والأ�شماء التجارية والموؤ�شرات . 3

الدراإك  تقبل  ا�شارة ظاهرة  كل  باأنها  الولى  المادة  العلامة في  تعريف  و�شع  ال�شناعية، حيث  والنماذج  والر�شوم  الجغرافية 
بالب�شر.... وو�شع في المادة ال�شاد�شة منه ذكر العنا�شر التي يمكن ان تتكون منها العلامة التجارية.
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اأو  ببيعها  يقوم  التي  المنتجات  �شعاراً على  او مقدم الخدمة  ال�شانع  اأو  التاجر  يتخذها  بالحوا�ص  اداركها 
اأو خدماته عن مثيلاتها التي  اأو منتجاته  اأو الخدمات التي يقدمها لتمييز ب�شائعه  اأو ي�شتخرجها  �شنعها 

ي�شنعها او يتاجر اأو ي�شتخرجها اأو يقدمها اآخرون(. 

المطلب الثاني
وظائف العلامة التجارية

تنبع اهمية العلامة التجارية من الوظائف التي توؤديها، �شواء لل�شانع اأو للتاجر اأو لمقدم الخدمة اأو للم�شتهلك 
، فهي مهمة لكل هوؤلء على حد �شواء. ويمكننا اجمال ابرز وظائف العلامة التجارية فيما يلي:-

اولً: وظيفة التحديد والتميز: اإن التميز بين المنتجات المتماثلة في ال�شواق هي الوظيفة الرئي�شية وال�شا�شية 
اأن يتمكن الم�شتهلك من التمييز بين المنتجات المقدمة من م�شدر  اإذ لبد  ل�شتخدام العلامة التجارية 1. 
معين عن تلك المقدمة من الآخرين. وقد اكدت على هذا المبداأ محكمة تميز دبي في اأحد قراراتها حيث جاء 
به » اإن الغر�ص من العلامة التجارية ... هو تميز المنتجات لجذب العملاء وجمهور الم�شتهلكين نظراً لما توؤديه 

لهم هذه العلامة من خدمات،....« 2.
وقد جاء ذكر هذه الوظيفة في الأ�شباب التمهيدية للقرار ال�شادر عن التحاد الوروبي والذي ان�شاأ العلامة 
التجارية الوروبية، والم�شماة بالعلامة التحادية، حيث جاء فيه : ) لكي يكون باإمكانه اأن يتخذ قراراً �شليماً، 
يحتاج الم�شتهلك اإلى اأن يكون قادراً على تحديد وتميز هذه الب�شائع ا�شتناداً الى ا�شلها واأن يتعرف وجود 

رابطة بين منتج معين وبين جودته و�شمعته. وهذا ما ت�شهل تحديده العلامة التجارية( 3.
او  للمنتجات  ال�شخ�شي  الم�شدر  التجارية  العلامة  تحدد  حيث  ال�شل:  اأو  الم�شدر  تحديد  وظيفة   : ثانياً 
الب�شائع، اي المنتج لها، كما اأنها تحدد الم�شدر القليمي، ومن المعروف اأن المنتجات خا�شة بال�شناعة بينما 
الب�شائع خا�شة بالتجارة 4، حيث يتمكن الم�شتهلك بوا�شطة العلامة التجارية التميز ب�شهولة بين منتجات او 
ب�شائع مماثلة اأو م�شابهة، فهي بمثابة الرمز الذي يدل على م�شدر المنتجات او ال�شلع اأو الخدمات. حيث 
يكفي الم�شتهلك اأن يذكر اأ�شم العلامة التجارية التي تحملها ال�شلعة التي يريد �شراءها دون الحاجة لبيان 

اأو�شافها و�شماتها. 
ثالثاً : العلامة التجارية رمز الثقة ب�شفات المنتجات والب�شائع والخدمات:لن العلامة التجارية من الحقوق 
ال�شناعية الدائمة اإذا ما ا�شتمر �شاحبها في ت�شجيلها وفقاً للقانون 5، فاإن كثرة الدعاية تزيد عملاء التجار، 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

 د. عدنان غ�شان برانيو ، مرجع �شابق، �ص 52 .. 1
محكمة تميز دبي،الطعن رقم /252/ل�شنة1996/12/28 ، من�شور لدى : ق�شايا القر�شنة التجارية وال�شناعية والفكرية،الطبعة . 2

الولى،من�شورات الحلبي الحقوقبة،بيروت،2003،الجزء الول،�ص 351.
3 . Raoul Jacobs،An Economic and Legal Analysis of Trademarks in particular the use of descriptive : انظر

terms in trademarks، Master Thesis ،Manshestar University،UK،2002، page 24.   نقلًا عن د. عدنان برانبو، 
مرجع �شابق ، �ص 52.

د. �شلاح زين الدين،الملكية ال�شناعية والتجارية، دار الثقافة للن�شر والتوزيع،عمان،الطبعة الثانية،2010، �ص 255 .. 4
د. �شميحة القليوبي،الملكية ال�شناعية،دار النه�شة العربية،القاهرة،الطبعة ال�شاد�شة،2007 ،�ص 450 .. 5
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وكلما زاد ال�شتمرار عن العلان على العلامة التجارية داخل وخارج القليم تقترب من ال�شهرة العالمية 1.  
اأو المرتبة او  اأو الب�شائع التي تميزها، �شواء من حيث النوع  وتعبر العلامة التجارية عن �شفات المنتجات 
ال�شمان اأو طريقة التح�شير. وبتالي فمالك العلامة التجارية يحر�ص على �شمعتة علامته وثقة عملائه بها، 
في�شعى لأن تبقى على هذا الم�شتوى الجيد؛ لتبقى بذهن العملاء وتح�شينها والرفع من م�شتواها باإتقانه �شنع 

منتجاته والحفاظ على جودتها، مما ت�شبح العلامة التجارية محل ثقة لدى الجمهور.
رابعاً : العلامة التجارية و�شيلة اعلاإنية ت�شويقية ومن و�شائل المناف�شة الم�شروعة: ا�شبحت العلامة التجارية 
المهمة  التاجر  والب�شائع والخدمات، فهي ا�شبحت من و�شائل  المنتجات  المهمة عن  اإحدى و�شائل العلان 
للاإعلات عن منتجاته او ب�شائعه او خدماته، حيث ان هدف الم�شروع التجاري تحقيق الربح وجذب اأكبر 
الراعي  بحيث نجدها  العملاء،  الربح وجذب  اأهم عوامل تحقيق هذا  العلامة  فان  الم�شتهلكين،  عدد من 
الر�شمي لكثير من الحداث الريا�شية، الثقافية، ال�شناعية، اإذ عن طريق العلان 2 والدعاية عن علامته 
ي�شل الى اذهان النا�ص وبتالي يثبت العلامة التجارية في ذاكرة النا�ص، حيث ليمكن تجاهل الدور الموؤثر 
الذي تلعبه الدعاية في جذب العملاء، والتي من خلالها يوؤكد على اأن منتجاته اأو ب�شائعه اأو خدماته هي 

الف�شل والجود.
الم�شتهلك  راأى  فاإذا  الم�شتهلك،  لدي  ال�شراء  قرار  توؤثر كثيراً على  والعلان  الدعاية  باأن  ي�شاف الى ذلك 
التجارية  العلامة  اأن  3. حتى  اليه  بحاجة  يكن  ولو لم  المنتج  �شراء  الى  تدفعه  قد  فاإنها  التجارية  العلامة 
اليها.  ينتمون  التي  الطبقة  اأو على  يتبعونه،  الذي  دليلًا على نمط الحياة  الم�شتهلكين  بع�ص  لدى  ا�شبحت 
فبع�ص العلامات التجارية – وبناءً على العلانات التي تروج للعلامة- توحي في نفو�ص النا�ص خ�شائ�ص 
معينة كالقوة وال�شباب والثقة والرفاهية، في�شتري بع�ص الم�شتهلكين المنتجات التي تحمل العلامة رغبةً في 
تاأكيد انتمائهم لتلك الفئة من النا�ص التي تتمتع بتلك ال�شفات واعلام الآخرين بذلك، وين�شىء ما ي�شمى 

بالولء للعلامة التجارية 4.
خام�شاً: العلامة التجارية �شمان الجودة لحماية جمهور الم�شتهلكين: ي�شمي البع�ص هذه الوظيفة بوظيفة 
ن�شير  اأن  يجب  هنا  ولكن   ،5 تحملها  التي  ال�شلع  لجودة  �شمان  براأيهم  التجارية  العلامة  اأن  اإذ  ال�شمان، 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

  - عرفها الم�شرع البحريني في المادة )27( من قانون العلامات التجارية باأنها » يق�شد بالعلامة الم�شهورة في تطبيق اأحكام . 1
هذا القانون، العلامة التجارية التي يملكها اأي من الأ�شخا�ص الم�شار اإليهم في المادة )4( من هذا القانون والتي تتمتع ب�شهرة 
تتجاوز البلد الأ�شلي الذي �شجلت فيه واكت�شبت �شهرة في  القطاع الذي يتعامل عادة مع ال�شلع اأو الخدمات التي ت�شتعمل هذه 

العلامة لتمييزها«.
  - العلان عبارة عن » جهود غير مبا�شرة عن طريق اإحدى و�شائل الت�شال العامة لعر�ص وترويج الفكار او ال�شلع اأو الخدمات . 2

ويف�شح فيها عن ال�شخ�ص المعلن«. د. ح�شين فتحي، حدود م�شروعية العلانات التجارية لحماية المتجر والم�شتهلك،القاهرة 
1997 الطبعة الولى،�ص 90 .

  - رجائي الدفي ومختار �شعد، العلامات التجارية ودورها في حماية المنتج والم�شتهلك، مطبعة العتماد ال�شكندرية،2006 ،�ص . 3
.16

  - ي�شار عادةً للعلامة التجارية اإما بــ TM اأو ا�شارة ® . في ال�شرق الو�شط تعبر ا�شارة TMعن علامة تجارية لم ت�شجل، وا�شارة  . 4
م�شجلة. تجارية  علامة  ®  عن 

  - هالة مقداد احمد الجليلي،العلامة التجارية، درا�شة مقارتة،الطبعة الولى،المكتبة القانونية،دم�شق2004 ،�ص 28 .. 5
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التي  المنتجات  اأن  للم�شتهلكين  التجارية ي�شمن  العلامة  اأن مالك  البع�ص  الى نقطة مهمة، حيث قد يظن 
تحمل علامته ذات جودة عالية، وانه في حالة اإذا كان هناك اأي عيب او �شوء �شنع اأو انخفا�ص في م�شتوى 
الواقع مختلف  الأمر في  اأن  بالتعوي�ص امامهم، في حين  التجارية يعتبر م�شوؤولً  العلامة  قاإن ملك  الجودة 
عن ذلك تماماً، حيث اأن العلامة التجارية ت�شمن للم�شتهلك جودة معينة، �شواء كانت هذه الجودة عالية 
اأم منخف�شة، اأي اأنها ت�شمن لهم ان جميع المنتجات التي تحمل العلامة هي من م�شتوى الجودة ذاته، ول 

ت�شمن لهم م�شتوى جودة معين بذاته.

المطلب الثالث
ماهية العلامة التجارية المشهورة

�شنتطرق في هذا المطلب الى تعريف العلامة التجارية الم�شهورة في )الفرع الول(، ثم معايير �شهرة العلامة 
التجارية في )الفرع الثاني(.

الفرع الاول 
تعريف العلامة المشهورة

الم�شهورة عبارة عن علامة تجارية عادية تخ�شع من حيث تعريفها و�شروطها للاأحكام  التجارية  العلامة 
اأو  ال�شناعة  العاملين في مجال  انتباه  وتثير  الأ�شواق  اأخذت تعرف في  اإنها  اإل  التجارية،  للعلامات  العامة 
التجارة اأو الخدمات لأنها تو�شع على منتجات ذات جودة عالية ومميزة مما جعلها تتمتع ب�شهرة عالمية واأن 
هذه ال�شهرة تاأتي نتيجة عدة عوامل منها، قدم ا�شتخدام العلامة )ا�شتخدامها مدة طويلة على المنتجات اأو 
الخدمات التي تميزها ( وذيوعها وكثرة توزيعها وانت�شارها في الأ�شواق العالمية وكثرة الإعلان عنها وجودة 
الإنتاج وانتظام الخدمة وغيرها من العوامل التي تجعل العلامة ذات �شهرة عالمية 1. واهم ما يمييز العلامة 
الدولة، على  اإقليم  ولو لم تكن م�شجلة داخل  القانونية عند العتداء عليها  للحماية  انها تخ�شع  الم�شهورة 

خلاف القاعد العامة في الحماية القانونية للعلامات التجارية 2.
اإن اأغلب الت�شريعات التي تناولت مو�شوع العلامة التجارية الم�شهورة لم ت�شع تعريفاً لها، �شواء على م�شتوى 
القوانين الوطنية المقارنة اأو التفاقيات الدولية، واإنما تركت الأمر لجتهاد الفقه والق�شاء، با�شتثناء بع�ص 
الت�شريعات الوطنية 3 ومنها الم�شرع البحريني الذي عرفها في المادة )27( من قانون العلامات التجارية«... 
البلد الأ�شلي الذي �شجلت فيه واكت�شبت �شهرة في القطاع الذي يتعامل عادة  والتي تتمتع ب�شهرة تتجاوز 
مع ال�شلع اأو الخدمات التي ت�شتعمل هذه العلامة لتمييزها«.وقد جاء تعريف العلامة الم�شهورة في القانون 
البحريني موافقاً للتعديل الأخير لما جاء في المادة )2/16( من اتفاقية تريب�ص من حيث ان هذه العلامة 

هي العلامة التي تجاوزت �شهرتها البلد ال�شلي والمعروفة على نطاق وا�شع في القطاع المعني من الجمهور.

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

مثال ذلك علامة كوكا كول)coca cola( للم�شروبات الغازية،وعلامة )Sony( للاجهزة الكهربائية... الخ.. 1
د. �شميحة القليوبي، الملكية ال�شناعية،المرجع ال�شابق، �ص555 .. 2
عرفها الم�شرع الماراتي في المادة الرابعة فقرة )1(، القانون الردني في المادة الثانية،  القانون الم�شري في المادة )68(، الدادة . 3

)2/ي( من نظام العلامات التجاري ال�شعودي. 
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والمعنى.   الم�شمون  متطابقة من حيث  اأغلبها  تكون  تكاد  متعددة  بتعريفات  فقد عرفها  للفقه  بالن�شبة  اأما 
فقد عرفها البع�ص باأنها : العلامة ذائعة ال�شيت اأي المعروفة لدى قطاع وا�شع من الجمهور وتتمتع بمكانة 
مرموقة و�شمعة طيبة 1. في حين عرفها البع�ص الآخر باأنها :العلامة التي تتمتع بمعرفة وا�شعة بين جمهور 

الم�شتهلكين وب�شمعة ودعاية على م�شتوى العالم ولها قيمة مالية عالية في ال�شوق.
اأما على الم�شتوى الق�شائي فنلاحظ اإن محكمة ا�شتئناف باري�ص عرفتها في حكمها ال�شادر في 17 يناير/ 
اأو  المنتجات  م�شتقلة عن  له،  ب�شلطة جذب  وتتمتع  لدى عدد من الجمهور  المعروفة  العلامة   : باأنها   1996

الخدمات التي تمثلها وتكون لها اأهمية كبيرة لدى الم�شتهلكين 2 . 
يعرفها عدد كبير من جمهور  التي  العلامة  تلك  الم�شهورة هي  التجارية  العلامة  اأن  تقدم  لنا مما  يت�شح   
اأي�شا«  الم�شتهلكين والتي تتمتع ب�شمعة طيبة ودعاية على م�شتوى العالم ولها قيمة مالية في ال�شوق وت�شمى 

بالعلامة ذات ال�شهرة اأو ماركة م�شهورة.
التي تتجاوز �شهرتها  التجارية  باأنها )العلامة  التجارية الم�شهورة  وبح�شب اعتقادنا يمكن تعريف العلامة 
الم�شتهلكين وعلى م�شتوى  وا�شع من  ب�شمعة ومعرفة بين جمهور  المن�شا وتحظى  لبلد  الوطني  الإقليم  حدود 
العالم نتيجة ال�شتعمال والدعاية والجودة �شواء في مجال ال�شلع المادية اأو في مجال الخدمات، وذات قيمة 

مالية (.

الفرع الثاني
معايير شهرة العلامة التجارية

الت�شريعات المقارنة ومنها القانون البحريني الذي ن�ص في عجز في المادة  من خلال ا�شتقرائنا لن�شو�ص 
)27( » ويراعى في تحديد العلامة الم�شهورة، بوجه خا�ص، طول فترة ت�شجيلها اأو ا�شتعمالها اأو عدد البلدان 
ت�شتعمل  التي  اأو الخدمات  ال�شلع  ترويج  تاأثيرها في  ومدى  العلامة  قيمة  اأو  فيها  ا�شتهرت  اأو  �شجلت  التي 
�شهرة  لتحديد مدى  اإليها  ال�شتناد  معايير يمكن  اإن هناك  الدولية نجد  والتفاقيات  لتمييزها«،  العلامة 
العلامة التجارية، ول �شيما المعايير التي نتجت من خلال الجتماعات التي عقدتها الجمعية العامة لتحاد 
الويبو ) )wipo في  الفكرية  للملكية  العالمية  للمنظمة  العامة  ال�شناعية والجمعية  الملكية  باري�ص لحماية 
دورة م�شتركة لجمعيات الدول الأع�شاء في الويبو من )20-25 �شبتمبر ل�شنة 1999( ب�شاأن الأحكام الخا�شة 
بالعلامات التجارية الم�شهورة، وقد و�شعت هذه التو�شية الم�شتركة عدة قواعد اأومعايير يمكن ال�شتر�شاد بها 
لتحديد متى تعد العلامة التجارية م�شهورة . وفي �شوء ذلك يمكننا تق�شيم معايير �شهرة العلامة التجارية 
اإلى ق�شمين وهي معايير مو�شوعية، ومعايير �شخ�شية .لذلك �شنق�شم هذا الفرع  على �شقين ونتناول كل 

معيار في �شق م�شتقل.
اإلى عدة  التجارية الم�شهورة  ب�شاأن العلامة  التي �شدرت  التو�شية الم�شتركة  اأ�شارت  1: المعايير المو�شوعية: 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

انظر د. حمدي غالب الجغبير، مرجع �شابق، �ص 443 .. 1
دار . 2 وال�شناعية،  الفكرية  بالملكية  المتعلقة  الق�شائية  والجتهادات  الت�شريعات  مجموعة  الرواحنة،  عبدالله  منير 

الثقافة،عمان،الطبعة الولى،2009 ، �ص 291 .
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معايير مو�شوعية يمكن ال�شتناد اإليها لتحديد �شهرة العلامة وذلك في المادة ) 2/ ف 1- ب ( والتي ن�شت 
على اأن  تراعي ال�شلطة المخت�شة على وجه الخ�شو�ص المعلومات المقدمة اإليها ب�شاأن العوامل التي ي�شتخل�ص 
المثال ل الح�شر وهي  �شبيل  يلي على  المتعلقة بما  المعلومات  العلامة معروفة جدا«، بما في ذلك  اأن  منها 

كالآتي:
الدرا�شات  طريق  عن  ذلك  تحديد  ويمكن  المعني،  الجمهور  قطاع  في  العلامة  معرفة  اأو  �شهرة  مدى  اأولً: 
ال�شتق�شائية للاأنماط ال�شتهلاكية وا�شتطلاع اآراء الم�شتهلكين وهذا يعرف بالم�شح ال�شامل اأي اأخذ عينة 
من جمهور الم�شتهلكين وتوجيه الأ�شئلة لهم عن مدى معرفتهم بعلامة تجارية معينة ودرجة معرفتهم بها1.

ثانياً: مدة النتفاع بالعلامة اأو مدة ا�شتعمالها باأي وجه من الوجوه، ومدى ذلك النتفاع اأو ال�شتعمال ونطاقه 
الجغرافي، ويمكن تقدير �شهرة العلامة وفقاً لهذا المعيار من خلال المبيعات من المنتجات اأو الخدمات ومدى 
اإ�شهام العلامة في �شوق هذه المنتجات وطول فترة تواجد المنتج الذي تحمله العلامة في الأ�شواق التجارية.  
اإ�شافة لذلك فان التو�شية الم�شتركة اأ�شارت في المادة ) 2/ف 3- اأ )اإلى عدم جواز ا�شتراط النتفاع الفعلي 
العلامة  تكون  اأن  يكفي  اإذ  ال�شهرة،  �شائعة  باعتبارها علامة  فيها حمايتها  يراد  التي  الدولة  بالعلامة في 
معروفة فيها نتيجة لحملات الدعاية والإعلان، مثال ذلك علامة ) كوكا كول(  كانت معروفة في التحاد 

ال�شوفيتي ال�شابق من خلال الدعاية والإعلان بالرغم من عدم توافر المنتج  في الأ�شواق ال�شوفيتية 2.
الت�شجيل،  ونطاقها الجغرافي والمدة  اإليها طلبات  اأو قدمت  العلامة  التي �شجلت فيها  البلدان  ثالثاً: عدد 
الت�شجيلات  تلك  ومدة  العالم  العلامة في  ت�شجيلات  يكون عدد  فقد   ، ت�شجيلها  على  التي م�شت  الزمنية 
موؤ�شرا« ي�شمح للبت في اإمكانية اعتبار العلامة م�شهورة، ول ي�شترط اأن تكون العلامة م�شجلة في كل البلدان 
بلدان متفرقة ولكنها تنتمي الى  با�شم �شاحب العلامة فقد تكون مملوكة لعدة �شركات مختلفة تعمل في 

مجموعة واحدة.
رابعاً:  قيمة العلامة في الأ�شواق التجارية اأو الخدمية، حيث تقوم الموؤ�ش�شات او الهيئات الدولية المتخ�ش�شة 
واأ�شاليب متفق عليها،  فكلما  ال�شوقية للعلامة ح�شب معايير  القيمة  التجارية بتقدير  في مجال العلامات 
العلامة  �شهرة  زادت  كلما  اأي  �شهرتها.  على  دليلا«  كان  مرتفعة  التجارية  للعلامة  المالية  القيمة  كانت 

و�شمعتها زادت قيمتها المالية 3.
ونود اأن نبين هنا باأن العلامة التجارية حتى تعد م�شهورة لبد من اأن تتجاوز �شهرتها حدود البلدالأ�شلي 
لها وبمعنى اآخر اأنه ل يكفي �شهرة العلامة داخل الدولة التي ن�شاأت فيها لعتبارها علامة م�شهورة بل يجب 
اأن تكون م�شهورة عالمياً اأي اأن تمتد �شهرتها اإلى البلدان الأخرى خارج حدود دولتها بالإ�شافة اإلى �شهرتها 
داخل الدولة الأخيرة . وهذا ما اأ�شارت اإليه الت�شريعات المقارنة، منها قانون العلامات التجارية البحريني 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

–2005- �ص164، . 1 – عمان  الثقافة  – دار  – ط 1  التجارية وطنيا« ودوليا«  – حماية العلامات  الدين  انظر د. �شلاح زين 
وكذلك المحامي ع�شام رجب التميمي – التحكيم في المنازعات المتعلقة بالعلامات التجارية – دار النه�شة العربية – القاهرة 

2008 – �ص 155.
د.�شميحة القليوبي–الملكية ال�شناعية–  ط 5 – دار النه�شة العربية–القاهرة– 2005 �ص567.. 2
د. �شلاح الدين زيدان، مرجع �شابق، �ص 172.. 3
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في المادة )27( حيث ن�ص �شراحة على » والتي تتمتع ب�شهرة تتجاوز البلد الأ�شلي الذي �شجلت فيه واكت�شبت 
�شهرة..« ويراعى في تحديد العلامة الم�شهورة، بوجه خا�ص، طول فترة ت�شجيلها اأو ا�شتعمالها اأو عدد البلدان 
ت�شتعمل  التي  اأو الخدمات  ال�شلع  ترويج  تاأثيرها في  ومدى  العلامة  قيمة  اأو  فيها  ا�شتهرت  اأو  �شجلت  التي 

العلامة لتمييزها. 
مبداأ  اأ�شبح  اأن  بعد  ب�شكل عام  الم�شهورة  العلامات  وا�شحاً تجاه  موقفاً  العربي  الق�شاء  يتبنى  اأن  نرجو  و 
حماية العلامة الم�شهورة م�شتقراً على ال�شعيد الدولي والوطني، واأ�شبح اأحد اأهم مبادئ قوانين العلامات 

التجارية الحديثة، وبعد اأن تمت حماية هذه العلامات في كل قوانين العلامات الحديثة في العالم العربي.
اأي تعتمد على معرفة الجمهور بالعلامة  اأ�شا�ص �شخ�شي  2- المعايير ال�شخ�شية:  تقوم هذه المعايير على 
جمهور  قطاع  لدى  معروفة  تكون  اأن  من  لبد  م�شهورة  التجارية  العلامة  تعد  حتى  اآخر  بمعنى  الم�شهورة، 
اإليه قانون العلامات التجارية البحريني في المادة )27(  عند تعريف العلامة  اأ�شار  الم�شتهلكين، وهذا ما 
التجارية الم�شهورة هي التي )...واكت�شبت �شهرة في القطاع الذي يتعامل«. ورغم اأن الم�شرع لم يذكر كلمة 
الجمهور �شراحة، اإل اأنه يفهم �شمنياً باأن المق�شود هنا الجمهور، وي�شتح�شن لو ن�ص الم�شرع �شراحة على 

ذلك كما فعلت عدة ت�شريعات 1.
العتبار  بعين  تاأخذ  اأن  يجب  ما  علامة  �شهرة  تقديرها  عند  المخت�شة  ال�شلطات  باأن  ذلك  من  لنا  يت�شح 
المنتجات  مع  يتعاملون  الذين  الم�شتهلكين  اأي جمهور  المعني  الجمهور  قطاع  نطاق  العلامة في  معرفة  مدى 

اأوالخدمات التي تحمل العلامة محل البحث عن �شهرتها.

المبحث الاول
تسجيل علامة تجارية مشهورة

التجارية هما مبداأ  العلامات  قانون  اأ�شا�شيين في  كاإ�شتثناء على مبداأين  تتم حمايتها  الم�شهورة  العلامة    
العلامات  قانون  اإن  حيث  التخ�ش�ص،  اأو  ال�شلع  نوعية  وحدة  ومبداأ  العلامات  قانون  اإقليمية  اأو  وطنية 
التقليدي الذي تطور اأ�شا�شاً في الإطار الوطني لحماية العلامة في �شياق عملية المناف�شة في ذات النوع من 
التجارة اأو المنتجات اأ�شبح عاجزاً عن توفير الحماية اللازمة للعلامات التجارية التي اكت�شبت �شهرة قوية 
تجاوزت حدود البلد الذي ن�شاأت فيها ونوعية المنتجات المرتبطة بها. هذه العلامات الم�شهورة كثرت نتيجة 
اإ�شافة  الدولية  التفاقيات  �شعيد  على  تدريجياً  تعززت  حمايتها  ومبادئ  الدولية  القت�شادية  للتطورات 
للقوانين الوطنية والجتهاد الق�شائي في الدول المختلفة اإلى اأن اأ�شبحت مع ظهور الترب�ص اأحد اأ�شا�شيات 

قوانين العلامات التجارية الحديثة.
لت�شجيل  اأحد ال�شخا�ص بطلب  باأنه عندما يتقدم  التجارية يق�شي  ال�شائد في قوانين العلامات  اإن المبداأ   
علامة تجارية معينة، يجب اأن تكون هذه العلامة متاحة، بحيث ل ت�شكل اأي تعدٍ على حقوق �شابقة وبالخ�ص، 
تلك التي اأ�شار اليها قانون العلامات التجارية البحريني في المادة الثالثة، وقانون العلامات التجارية الردني 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

القانون الردني في المادة الثانية،  قانون العلامات التجارية الماراتي في المادة 2/ف، المادة )16( من اتفاقية تريب�ص.. 1
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في الفقرة العا�شرة من المادة الثامنة، بال�شافة الى كثير من الت�شريعات 1. حيث اإن هذه الن�شو�ص تذكر 
بطريقة غير �شاملة ال�شبقيات التي يمكن اأن ت�شكل عائقاً اأمام ت�شجيل علامة لحقة. والذي يهمنا هو حالة 
العلامة غير الم�شجلة الأ�شبق في ال�شتخدام، ويق�شد بمتاحة اأنها غير م�شتخدمة او غير م�شجلة ول يوجد 
للغير حق عليها، بال�شافة الى ال�شروط العامة التي يجب توافرها في العلامة عند التقدم بت�شجيلها. وما 
يهما في هذا المجال اأن ل تكون العلامة  قد تم ا�شتخدامها من قبل �شخ�ص اآخر، وبالتالي في الدول التي تاأخذ 
بنظام ال�شتخدام �شبباً من�شىء للحق في العلامة التجارية، يجعل من هذه العلامة غير متاح، حيث ي�شتطيع 
مالك العلامة التجارية الم�شتخدمة وغير الم�شجلة ي�شتطيع تعطيل ت�شجيل اأي علامة لحقة م�شابهة لعلاماته 
طالما كانت في نف�ص الخت�شا�ص، اأما الدول التي تاخذ بنظام الت�شجيل ك�شبب من�شىء للحق في العلامة ل 
تعترف للعلامة الم�شتخدمة وغير الم�شجلة بهذا الحق اإل في حالت ا�شتثنائية وعلى �شبيل الح�شر، وهو ان 

تكون العلامة الم�شتخدمة م�شهورة.
اإن الجهة الدارية المخت�شة )الجهة الإدارية المخت�شة بالملكية ال�شناعية( ل تقبل ب�شفة عامة طلب ت�شجيل 
العلامة من حيث  بنظام فح�ص طلبات  القوانين  بع�ص  وتاأخذ  ال�شكلية.  �شروطه  ا�شتوفى  اإذا  اإل  العلامة 
الم�شمون، وذلك مراعاة منها لم�شالح الجمهور ومنع المزاحمة غير الم�شروعة خا�شة اإذا كان لديها جهاز 
فني عالي الم�شتوى ونظام دقيق لمراجعة العلامات ال�شابق ت�شجيلها لديها حتى ل تلتب�ص العلامات اإ�شراراً 

بجمهور الم�شتهلكين.
وهنا يجب التمييز بين نوعين من اأ�شباب رف�ص ت�شجيل العلامة، فقد تفح�ص الجهة الدارية طلب العلامة 
لأ�شباب �شكلية ومو�شوعية، اأي تفح�ص الدارة ما اذا كانت العلامة مميزة بقدر كاف وغير م�شللة وغير 
مخالفة للنظام العام اأو الآداب. وهناك ت�شريعات اآخرى تاأخذ بنظام فح�ص الطلب مو�شوعياً اإذا ما كانت 
الحقوق المطلوبة مطابقة اأو م�شابهة للحقوق الولوية التي طلبت او منحت ل�شلع مطابقة اأو م�شابهة 2. وعادة 
ما يجري فح�ص الطلب اأما مبا�شرة من الجهة الدارية اأو بناء على اعترا�ص من ذوي الم�شلحة اأو في كلتا 

الحالتين.
واأف�شل الأنظمة هو النظام الو�شط  بين النظامين اأعلاه، فيقوم على ا�شا�ص التزام الجهة الدارية بفح�ص 
طلبات ت�شجيل العلامة من حيث توفر ال�شروط ال�شكلية مع فتح باب العترا�ص اإلداري الذي يمكن بمقت�شاه 
ل�شاحب الم�شلحة من الحق في العترا�ص على الطلب الذي يرى اأن فيه تعدياً على حقوق الولوية له. وهذا 
ما هو معمول به في مملكة البحرين، حيث تقوم الجهة الدارية بفح�ص الطلب من الناحية ال�شكلية طبقاً 
للمادة الثالثة من قانون العلامات، ومن ثم تعتمد على اعترا�شات ذوي الم�شلحة ، طبقاً للمادة ال�شاد�شة 
من ذات القانون. وهو اجراء اداري ب�شيط وغير مكلف يتم العترا�ص بموجبه اأمام الجهات الدارية. ومن 
تاأخذ بهذا النظام المانيا، م�شر، والت�شريعات الحديثة في الدول الوروبية 3. ولمزيد من  الت�شريعات التي 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

المادة الثانية الفقرة /ي من مر�شوم ملكي ب�شاأن نظام العلامات التجارية ال�شعودي  رقم) م/21( وتاريخ 1423/5/28هـ » . 1
العلامات المطابقة اأو الم�شابهة للعلامات ال�شائعة ال�شهرة في المملكة ولو كانت غير م�شجلة فيها على �شلع اأو خدمات مطابقة اأو 
م�شابهة والعلامات المطابقة اأو الم�شابهة لتلك ال�شائعة ال�شهرة في المملكة والم�شجلة فيها على �شلع اأو خدمات لي�شت مطابقة اأو 

م�شابهة �شريطة اأن يلحق ذلك النتفاع ال�شرر ب�شاحب العلامة �شائعة ال�شهرة«.
د. �شميحة القليوبي، مرجع �شابق، �ص 488.. 2
وثيقة مكتب الوايبو الدولي – جنيف- مجلة حماية الملكية الفكرية، العدد 41 الربع الثالث 1994.. 3
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ال�شوء على هذه ال�شكالية �شنقوم بتق�شيم هذا المبحث الى مطلب اأول نناق�ص فيه من له حق طلب ت�شجيل 
العلامة، وفي مطلب ثانٍ  نتناول رف�ص ت�شجيل العلامة التجارية في القانون البحريني.

المطلب الاول
الشخص الذي يحق له طلب تسجيل علامة تجارية

اآلية ت�شجيل العلامة في معظم الت�شريعات نجدها تبداأ باأنه يكون لكل �شخ�ص طبيعي اأو    من خلال تتبع 
على  يترتب  ما  يكت�شب  واأن  ت�شجيل علامة تجارية،  بطلب  المخت�شة  اإلى الجهة  التقدم  اعتباري الحق في 
ذلك من حقوق، ويمكن اعتبار ت�شجيل العلامة التجارية بمثابة �شرط �شكلي 1 لتوفير الحماية لها، ويترتب 
على ت�شجيل العلامة التجارية نتائج قانونية مهمة،اأهمها الحماية الجزائية 2 حيث ا�شبغ الم�شرع البحريني 
الحماية القانونية على العلامات الم�شجلة والعلامات غير الم�شجلة ) العلامات الم�شهورة( حيث فر�ص حماية 

جزائية ا�شافة الى التعوي�ص المدني على العلامة غير الم�شجلة اذا تم ا�شتخدامها ب�شوء نية.
  المادة الرابعة من قانون العلامات التجارية البحريني تبنت الأحكام الواردة في المادة )3/1( من اتفاقية 
الترب�ص، وذلك في �شاأن الأ�شخا�ص الذي يحق لهم ت�شجيل العلامة التجارية في البحرين، حيث يحق لكل 
با�شم  العلامة  ت�شجيل  طلب   4 للوكيل  يمكن  كما  القانونية،  بال�شفة  يتمتع   3 اعتباري  اأو  طبيعي  �شخ�ص 
ال�شيل، �شرط الح�شول على وكالة قانونية تن�ص �شراحة على �شلاحية القيام بذلك، فالوكيل يوقع بهذه 
ال�شفة، ونتائج الت�شجيل ترجع الى الموكل، وبذلك ي�شبح هو حائز العلامة ويتحمل م�شوؤوليتها ونتائجها*5.

من  كان  اإذا  حقوق  من  ذلك  على  يترتب  ما  يكت�شب  واأن  تجارية  علامة  ت�شجيل  طلب  حق  يثبت  وبالتالي 
مواطني المملكة اأو من الأجانب الذين ينتمون اإلى اأي من البلدان الأع�شاء في اتحاد باري�ص اأو اإلى اأي من 
البلدان التي يتمتع مواطنوها بالمعاملة الوطنية بموجب اأي من التفاقيات الثنائية اأو الدولية المعمول بها في 

المملكة اأو اإذا كان لدى هذا ال�شخ�ص في اإقليم ذلك البلد من�شاأة �شناعية اأو تجارية حقيقة وفعالة. 
ويتبين مما تقدم، اأن حق تقديم طلب ت�شجيل علامة تجارية هو لكل �شخ�ص طبيعي اأو اعتباري ا�شتخدم او 
ينوي ا�شتخدام علامة لتميز المنتجات التي يقوم ب�شنعها اأو التجار بها او العلامة التي ي�شتخدمها لتميز 
الخدمة التي يوؤديها عن غيره. وكذلك من المتفق عليه اأنه يجوز اأن يكون مقدم طلب ت�شجيل العلامة من 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

د. حمدي غالب الجغبير،العلامات التجارية،من�شورات الحلبي الحقوقية،بيروت،الطبعة الولى،2012 ، �ص 157 .. 1
انظر المادة 47 من القانون ذاته.. 2
اإلى الجهة . 3 التقدم  اأو اعتباري الحق في  »... يكون لكل �شخ�ص طبيعي  البحريني  التجارية  العلامات  الرابعة من قانون  المادة 

المخت�شة...«.
اأو من ينوب . 4 المادة الثامنة من قانون العلامات التجارية البحريني » يقدم طلب ت�شجيل العلامة التجارية من �شاحب ال�شاأن 

عنه...«.
الملكية . 5 ان حقوق  اولهما  يوجد طريقان،  الفكرية  الملكية  العتبارية لحقوق  ال�شخا�ص  اكت�شاب  �شان  انه في  ذكره  يجدر  ما   *

الفكرية تن�شاأ مبا�شرة لدى ال�شخ�ص العتياري نف�شه الذي ي�شتطيع ان ينفذ اعمالً بحثية ويح�شل من خلالها على نتائج تتمتع 
بالحماية القانونية وت�شمل حقوق الملكية الدبية والفنية وكذلك حقوق الملكية ال�شناعية. كما قد يكت�شب ال�شخ�ص العتباري 
حقوق الملكية الفكرية عن طريق قيام ال�شخا�ص الخا�شة بالتخلي عن حقوقهم الذهنية لم�شلحة ال�شخ�ص العتباري الذي يبحث  
لدى هوؤلء عن منتجات او اعمال �شرورية ت�شاعده على القيام بتحقيق م�شلحة عامة. راجع في ذلك د. رجب محمود طاحن، 

حقوق الملكية الفكرية للا�شخا�ص المعنوية العامة، درا�شة مقارنة، دار النه�شة العربية،القاهرة،2005، �ص11-10.
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رعايا الدولة المطلوب الت�شجيل فيها، ويمكن ان يكون اأي�شاً اجنبياً عنها، وهنا نميز بين حالتين الأولى: اإذا 
كان ال�شخ�ص الجنبي يمار�ص ن�شاطاً �شناعياً اأو تجارياً، فله الحق في التقدم بطلب ت�شجيل علامة تجارية. 
البلدان  من  اأي  الى  ينتمي  واإنما  البحرين  في  ن�شاطاً  يمار�ص  ل  الذي  الأجنبي  ال�شخ�ص  الثانية:  والحالة 
الأع�شاء في اتحاد باري�ص وذلك طبقاً لتفافية باري�ص، اأو اإلى اأي من البلدان التي يتمتع مواطنوها بالمعاملة 
الوطنية بموجب اأي من التقاقيات الثنائية اأو الدولية المعمول بها في البحرين 1. وقد اأورد الم�شرع قيداً على 
من ينوي ت�شجيل علامة م�شادقة، يجب اأن يكون طالب ت�شجيل علامة الم�شادقة �شخ�شاً اعتبارياً واأن ي�شير 
ا�شتعمال العلامة  واأن يرفق بالطلب ن�شخة من �شروط  اأنه يخ�ص علامة م�شادقة  اإلى  الت�شجيل  في طلب 

المطلوب ت�شجيلها 2.

المطلب الثاني
رفض تسجيل العلامة التجارية في القانون البحريني

    اإن فح�ص طلب ت�شجيل علامة تجارية، هو اأحد الإجراءات التي ت�شبق ت�شجيل العلامة التجارية، حيث 
التجارية فح�ص الطلبات المقدمة وفق �شل�شلة من الإجراءات.  يتولى الموظف المخت�ص في ق�شم العلامات 
وقد اخذ الم�شرع البحريني بنظام الرقابة ال�شابقة اأ�شوةً بالقانون اللماني 3، فالدارة تراقب توافر ال�شروط 
القانونية في العلامة التجارية وعدم ت�شابهها بعلامة اأخرى �شبق ت�شجيلها، وبعد ذلك تبداأ مرحلة جديدة 
هي مرحلة اإ�شهار طلب ت�شجيل العلامة وفتح باب المعار�شة في الت�شجيل خلال �شتين يوماً،لكل ذي �شاأن اأن 
يعتر�ص على الت�شجيل، واإذا حدثت معار�شة ، فاإن الإدارة تف�شل فيها، ولكن قرارها يكون قابلًا للطعن اأمام 
الق�شاء 4. اإذاً اعطى قانون العلامات التجارية لل�شلطة المخت�شة- اإذا ما قدم الطلب على الأنموذج الذي 
تعده ال�شلطة المخت�شة لهذا الغر�ص -  اإمكانية رف�ص طلب ت�شجيل علامة ما اأو بعدم الموافقة على الت�شجيل، 

اأو بطلب اجراء تعديلات على الطلب، وفقاً ل�شروط واو�شاع واإجراءات تحددها اللائحة التنفيذية 5. 
وفي مملكة البحرين يعد �شجل خا�ص ي�شمى �شجل العلامات التجارية، تقيد  فيه كل العلامات التجارية التي 
تقرر قبول ت�شجيلها وجميع البيانات المتعلقة بها، والت�شرفات التي ترد عليها، ونجد اأن العلامة التجارية 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

د. �شبري خاطر،مرجع �شابق، �ص 396 .. 1
المادة )30( الفقرة الثانية من ذات القانون.. 2
هناك عدة انظمة منها الفرن�شي يقبل طلب اليداع من دون فح�ص �شابق، بحيث ل يجوز للادارة ان ترف�ص طلب اليداع. وهناك . 3

النظام ال�شوي�شري بحيث تودع العلامة دون فح�ص �شابق على م�شوؤولية الطالب، مع حق رف�شها بحالت معينة وعلى الخ�ص 
للعلامة  �شابق  فح�ص  بعد  ال  اليداع  يقبل  ل  بمقت�شاه  والذي  النجليزي  النظام  وهناك  العامة.  للاخلاق  منافية  كانت  اذا 
يكون مت�شمناً �شهر طلب اليداع وفتح باب العترا�ص للغير وتقدم العترا�شات لمين ال�شجل، ويجوز التظلم من قراراته امام 

الق�شاء. لمزيد من المعلومات انظر د. م�شظفى كمال طه، لبنان، بيروت،1986 ،�ص 744.
والن�شر، . 4 للطباعة  العربية  النه�شة  دار  الثانية،  الول،الطبعة  الجزء  المقارن،  اللبناني  التجارة  قانون  الخولي،  اأمين  اأكثم  د. 

بيروت،1967 ، �ص438.
المادة الثامنة قانون العلامات التجارية البحريني. بخ�شو�ص اللائحة التنفيذية لم يحدد القانون المق�شود باللائحة التنفيذية، . 5

وقد ان�شمت البحرين بقانون رقم 21 ل�شنة 2006 الى معاهدة قانون العلامات التي اهتمدها الموؤتمر الدبلوما�شي في جنيف 
بتاريخ 1994/10/27. والمن�شورة في الجريدة الر�شمية البحرينية بالعدد 2745 ل�شنة2006 .
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غير الم�شجلة، مذكورة من بين الحقوق ال�شابقة فهي محمية بهذا المعنى من خلال الطرق القانونية المو�شوعة 
بع�ص  في  التجارية  العلامة  ت�شجيل  لرف�ص  �شبباً  تكون  قد  الأ�شبقية  فاإن  وبالتالي  الحقوق.  تلك  لحماية 
القوانين، ومنها القانون البحريني، وهنا تقع على عاتق �شلطة الت�شجيل مهمة القيام بالتحري والبحث عن 
وجود علامة ذات اأ�شبقية في ال�شتخدام، فاإذا وجد اأن العلامة المودعة ت�شكل اعتداء على علامة �شابقة غير 
م�شجلة فاإنها ت�شتطيع رف�ص طلب ت�شجيلها من قبل الغير منذ البداية مبا�شرة، وبالتالي تعتبر هذه اف�شل 
و�شيلة وقائية وفعالة لمالك العلامة غير الم�شجلة، حيث ل يطلب منه اي ت�شرف ايجابي في هذا ال�شاأن، ولكن 
يبقى الأمر معتمداً على مدى معرفة الم�شجل بوجود العلامة من عدمها، وهذه براأينا تعتبر حالة تختلف من 

م�شجل الى اآخر، خ�شو�شاً في ظل انت�شار كثير من العلامات التجارية، والنفتاح القت�شادي والتجاري.
ومن حيث المبداأ ي�شتطيع �شجل العلامات التجارية 1، بل يجب عليه رف�ص طلب ت�شجيل علامة مطابقة اأو 
م�شابهة لعلامة غير م�شجلة �شابقاً،هذا في حالة اإذا ما كانت العلامة غير الم�شجلة معروفة وم�شهورة على 
م�شابهة  اأو  �شابقة مطابقة  وجود علامات  التحقق من  المخت�ص  الموظف  عاتق  على  ويقع  المحلي،  ال�شعيد 
للعلامة المطلوب ت�شجيلها. ولم يت�شمن قانون العلامات اعفاء الموظف المخت�ص من اأية م�شوؤولية عن نتائج 

البحث عن ال�شبقيات، وكان يجدر بالم�شرع الن�ص على ذلك.
اإن اآلية فح�ص طلب ت�شجيل علامة تجارية من قبل ال�شجل الخا�ص بالعلامات التجارية، تقدم ميزة لمالك 
العلامة التجارية غير الم�شجلة، حيث �شيرى نف�شه محمياً دون اأن يبادر الى رفع دعوى ، وهذه بمثابة اأف�شل 
التجارية  للعلامة  خا�ص  ب�شكل  النظام  هذا  ميزة  وتت�شح  الم�شجلة،  غير  التجارية  للعلامة  وقائية  حماية 
الم�شجلة هي علامات  الم�شهورة غير  العلامات  اأغلب  اأن  ما لحظنا  اذا  الم�شجلة، خ�شو�شاً  الم�شهورة غير 

اجنبية.
اأما في الدول التي ل تاأخذ ت�شريعاتها بنظام رف�ص الت�شجيل للعلامة غير الم�شجلة ) كما هو الحال في القانون 
الفرن�شي(، اأو اذا ن�ص ولكن لم يتم اإعلان الرف�ص )كما هو الحال في القانون الأردني( فاإن مالك العلامة 
للدفاع عنها عن طريق  يتحرك  اأن  ب�شتطيع  باإ�شم غيره  ت�شجل  يرى علامته  والذي  الم�شجلة  ال�شابقة غير 

العترا�ص. 
ومما تجدر ال�شارة اليه في هذا المجال اأن التوجيه الوروبي رقم 104/89 لعام 1988 دعا الدول الأع�شاء 
 )4-2.d( في التحاد الوروبي لرف�ص الت�شجيل عندما يتعلق بعلامة م�شهورة واإن كانت غير م�شجلة. فالمادة
من هذا التوجيه تن�ص على :« اأن يرف�ص ت�شجيل العلامة اأو تكون قابلة لإعلان بطلانها اإذا كانت م�شجلة 
... عندما تكون مطابقة اأو م�شابهة لعلامة �شابقة م�شهورة بالمعنى المق�شود في المادة )6( مكرراً من اتفاقية 
باري�ص«. وبالمقابل ، فاإن هذا الرف�ص غير من�شو�ص عليه في اللائحة الوروبية رقم 94/40 لعام 1993 . 
بناءً على  اإل  �شابقة،  لعلامة  اأو م�شابهة  اإذا كانت مطابقة   ، الت�شجيل  ترف�ص عند  لن  الوروبية  فالعلامة 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

�شلاحية قبول اأو رف�ص الطلب ممنوحة لل�شجل والموظف المخت�ص من خلال  المادة )12(  من ذات القانون. وكذلك يجب عليه . 1
الرف�ص في بع�ص الحالت خا�شة المذكورة في المادة )3( من ذات القانون. وهذا المبداأ تم التاكيد عليه من قبل الق�شاء الردني في 
عدة منا�شبات، انظر على �شبيل المثال، محكمة العدل العليا، قرار رقم 1972/87 تامن�شور في مجلة نقابة المحامين لعام 1972، 

�ص 1467. وكذلك القرار رقم 1995/93 المن�شور في مجلة النقابة لعام 1996، �ص ،629.
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اعترا�ص مقدم من مالك العلامة ال�شابقة بما في ذلك العلامة الم�شهورة. وهذه الو�شيلة تعتبر اأي�شاً وقائية 
لأنها تقع اثناء اجراءات الت�شجيل وتحول دون اتمامه 1. ويمكن اجمال و�شع العلامة التجارية الم�شهورة من 
التفرقة بين  ال�شهرة، حيث تجري  �شاأن  الم�شتركة في  التو�شية  المادة )4( من  الويبو ح�شب  تو�شية  منظور 

حالتين:
الحالة الأولى : تمتد فيها الحماية الى العلامة الم�شهورة ، �شواء كانت العلامة المنازعة مطابقة اأو م�شابهة 
لها، وطالما كانت هذه العلامة المنازعة ت�شتخدم في تمييز �شلع وخدمات مماثلة اأو م�شابهة لل�شلع والخدمات 

التي تميزها العلامة الم�شهورة 2.
الحالة الثانية : مطابقة العلامة المنازعة للعلامة الم�شهورة بال�شافة الى توافر �شروط اأخرى: ذلك اأنه في 
فاإنه ل يكفي لعتبارها علامة منازعة  العلامة الجديدة،  التي تميزها  اأو الخدمات  ال�شلع  حالة اختلاف 
للعلامة الم�شهورة اأن تكون العلامة اأو جزء ا�شا�شي منها ن�شخة اأو تقليداً اأو ترجمة او نقلًا حرفياً للعلامة 

ذائغة ال�شهرة، ولكن يجب توافر اأحد ال�شروط التالية وهي 3:
العلامة . 1 ومالك  المنازعة  العلامة  تميزها  التي  والخدمات  ال�شلع  بين  علاقة  بوجود  الجمهور  ايهام 

الم�شهورة.
اأن يكون من �شاأن ا�شتعمال العلامة المنازعة، الحاق ال�شرر بالعلامة الم�شهورة.. 2
اأن يوؤدي ا�شتعمال هذه العلامة الى ا�شتفادة مالكها بطريقة غير م�شروعة من �شهرة العلامة الم�شهورة.. 3
بال�شافة الى ما جاء بالفقرة الثالثة من المادة )27( من قانون العلامات البحريني »... واإذا كان هذا . 4

الت�شجيل قد تم ب�شوء نية..«.
وبخ�شو�ص العلامات الم�شهورة اأعلاه، لقد ورد على �شبيل المثال في المادة )1/15( من اتفاقية باري�ص للملكية 
ال�شناعية 1967، قائمة بالعلامات التجارية الأكثر انت�شاراً 4، وهذا التعداد لي�ص على �شبيل الح�شر واإنما 

على �شبيل المثال.

المبحث الثاني
السلطات الممنوحة لمالك العلامة المشهورة

كما بينا اأعلاه اأن العلامة الم�شهورة هي مجرد علامة تجارية عادية، يتمتع مالكها بكامل الحقوق المخولة 
قانوناً لملك العلامة التجارية. ال اأن هذه العلامة تت�شف ب�شفات خا�شة تميزها عن غيرها من العلامات، 

مما يبرر منح مالكها حقوقاً اأخرى اإ�شافية عن تلك الممنوحة  لمالك العلامة التجارية العادية.
اأن ال�شلطات الممنوحة قانوناً لمالك العلامة الم�شهورة، تعتبر و�شيلة وقائية فعالة في حالة العتداء على هذه 
الم�شهورة  العلامة  لمالك  الممنوحة  والجزاءات  ال�شلاحيات  الى  المبحث  هذا  في  �شنتطرق  لذلك  العلامة، 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

التجارية،محمد . 1 العلامة  بعنوان   ،  2008 ل�شنة  العدد)3(،ايلول   )24( اليرموك،المجاد  جامعة  ابحاث  مجلة  في  من�شور  بحث 
ال�شمري وحلو ابو حلو ،�ص 692 . 

الفقرة )ل/3( من القانون ذاته.. 2
د. عبدالفتاح بيومي حجازى،مرجع �شابق، �ص 203-202 .. 3
د. جلال وفاء محمدين،الحماية القانونية للملكية ال�شناعية،دار الجامعة الجديدة للن�شرال�شكندرية،2004،�ص 106 .. 4
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الثاني لمدى ا�شتراط ت�شجيل العلامة  اأول، ثم حين نتطرق في المطلب  في وجه من يعتدي عليها في مطلب 
اأو  تطابق  ا�شتراط  م�شاألة  فنعالج  الثالث  اأما في  الإ�شافية.  القانونية  الحقوق  مالكها  منح  لأجل  الم�شهورة 
ت�شابه العلامة المناف�شة. وفي المطلب الأخير �شنعالج مدى اإمكانية مالك العلامة الم�شهورة من العترا�ص 

على من ي�شتخدم علامته ك�شارة مميزة اأخرى، ولي�ص كعلامة تجارية.

المطلب الاول
صلاحيات مالك العلامة المشهورة

التجارية  العلامة  مالك   - الت�شريعات  من  كثير  �شاأن  �شاأنه  البحريني-  التجارية  العلامات  قانون  خول 
الم�شهورة عالمياً وفي مملكة البحرين �شلطات وا�شعة لحماية علامته الم�شهورة في البحرين، حيث مكنه من 

حمايتها والدفاع عنها في جميع مراحل حياة العلامة واأمام جميع الجهات ذات ال�شلة بالعلامة التجارية.
اإن المادة الثالثة من قانون العلامات، ن�شت على عدم امكانية اإتخاذ العلامة التي تم�ص حقوق �شابقة ، ومنها 
العلامة الم�شهورة عالمياً وفي مملكة البحرين كعلامة تجارية. وبالتالي ي�شتطيع مالك العلامة الم�شهورة اأن 
يعتر�ص على عملية ت�شجيل علامته من قبل الغير اأمام �شجل العلامات التجارية مبكراً متى علم بواقع طلب 
الت�شجيل، غير م�شطر للانتظار حتى ي�شدر القرار بت�شجيل العلامة ، لكي يلجاأ فبما بعد للق�شاء طالباً 
�شطب ت�شجيل علامته، فبالعترا�ص ي�شمن عدم اإدراج علامته في �شجل العلامات الم�شجلة با�شم الغير 1.

وطبقاً للمادة الثالثة من ذات القانون فاإنه ليقبل ت�شجيل علامة تجارية تم�ص بحقوق �شابقة على علامة 
م�شهورة، مما يعني اأن ل�شجل العلامات التجارية اأن يرف�ص الطلب المقدم اليه لت�شجيل هذه العلامة با�شم 
العلامة  – عادة يكون اجنبياً-  لهذه  المالك الحقيقي  يتقدم  اأن  تلقاء نف�شه ودون الحاجة الى  الغير من 

بالإعترا�ص على ت�شجيلها.
ولكن هناك حالت قد ل يعلم مالك العلامة الم�شهورة بالطلب المقدم لت�شجيلها با�شم الغير، واإذا لم يتمكن 
�شجل العلامات من رف�ص ت�شجيلها لعدم اكت�شاف �شهرتها، وتم ت�شجيل العلامة في �شجل المعاملات با�شم 
�شخ�ص اآخر. ففي هذه الحالة اأجازت الفقرة الثالثة من المادة )28( باأنه » يجوز لكل ذي �شاأن اأن يطلب من 
المحكمة المخت�شة الحكم ب�شطب ت�شجيل اأية علامة ت�شكل ن�شخاً اأو تقليداً اأو ترجمة لعلامة تجارية م�شهورة 
اأو لجزء جوهري منها وذلك خلال �شبع �شنوات من تاريخ الت�شجيل، واإذا كان هذا الت�شجيل قد تم ب�شوء نية 

فيجوز طلب الحكم ب�شطب الت�شجيل اأو بمنع ا�شتعمال العلامة في اأي وقت«. 
اأبعد من ذلك في حماية العلامة الم�شهورة، حيث  ولم يكتف قانون العلامات بذلك فقط، وانما ذهب الى 
اأو  اأو تقليداً  ا�شتعمال الغير لعلامة ت�شكل ن�شخاً  اأن يعتر�ص على  له  المادة  الفقرة الأولى من ذات  اأجازت 
ترجمة لعلامة تجارية م�شهورة اأو لجزء جوهري منها،  دون اأن يقوم الأخير بت�شجيلها. وبذلك يكون القانون 
قد منح �شاحب العلامة الم�شهورة الحماية الكاملة من كل ا�شكال التعدي على حقه وال�شتفادة غير الم�شروعة 

من علامته 2.

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

د. عدنان غ�شان براينو، مرجع �شابق، �ص 672.. 1
لقد منحت اتفاقية باري�ص في لبفقرة الثانية من المادة ال�شاد�شة نف�ص هذه ال�شلاحيات لمالك العلامة الم�شهورة.. 2
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القانون كلفه برف�ص  اأن  التجارية، حيث نجد  العلامات  لدائرة �شجل  الممنوحة  بال�شلاحية  التمعن  وعند 
ت�شجيل علامة م�شهورة من تلقاء نف�شه، دون اأن يتوقف الأمر على تقديم اعترا�ص من اأ�شحاب ال�شاأن في 
الناحية  القادرين من  العلامات، يكتنفه بع�ص  الملقاة على عاتق �شجل  المهمة  الم�شهورة. وفي هذه  العلامة 
العملية، حيث يق�شي في بع�ص الحالت تدخل اأ�شحاب ال�شاأن كونهم وحدهم القادرون على اإثبات اأن من 
تحدث  التي  ال�شلة  بوجود  العتقاد  على  الم�شتهلكين،  جمهور  يحمل  ان  الجديدة  العلامة  ا�شتخدام  �شاأن 
اللب�ص حول م�شدر المنتجات، بال�شافة الى ال�شرر الذي يمكن اأن يلحق �شاحب العلامة الم�شهورة 1. وفي 
هذه النقطة ارى انه من ال�شروري لقيام �شجل العلامات التجارية بواجبه على اف�شل وجه،اأن تعد قائمة 
بالعلامات التي تعتبر م�شهورة في العالم، طبقاً لمفهوم القانون،على اأن يتم تحديث هذه القائمة بين فترة 

واآخرى.

المطلب الثاني
مدى اشتراط تسجيل علامة مشهورة

تُجمع الكثير من قوانين العلامات التجارية على ت�شجيل العلامة التجارية ك�شرط ا�شا�شي لمنحها الحماية، 
اأية علامة تجارية غير م�شجلة تجعلها عُر�شة للتبني من قبٌل اي كان، وبالتالي فاإن حماية العلامات  واأن 
اأنه ل ينتج عن ت�شجيل علامة تجارية في البحرين على �شبيل المثال حقوق خارج  اإقليمية بمعنى  التجارية 
البحرين، فعليك اأن ت�شجل علامتك التجارية في كل دولة تريد فيها حماية علامتك التجارية، وال�شتثناء 
من ذلك العلامة الم�شهورة حيث تعتبر ا�شتثناء لمبداأ اقليمية العلامة التجارية 2. على اأن منح مالك العلامة 
اأو الت�شجيل، يتم بالرغم من  اأولئك الذين يحاولون العتداء عليها بال�شتعمال  الم�شهورة لحقوقه في وجه 

عدم كون تلك العلامة م�شجلةً في الدولة التي تطلب فيها الحماية.
ومن �شمنها قانون العلامات التجارية البحريني الذي جاء بالفقرة الثانية من المادة )28( من ذاته الن�ص 
العلامة  لهذه  المقررة  بالحماية  الم�شهورة  العلامة  مالك  لتمتع  ي�شترط  ل   « الحق  هذا  على  �شريح  ب�شكل 
بموجب اأحكام هذا القانون ت�شجيل هذه العلامة في المملكة«. فقد منحت هذه المادة مالك العلامة الحق في 
منع ا�شتعمالها وت�شجيلها على منتجات مماثلة اأو غير مماثلة لتلك التي ت�شتعمل العلامة الم�شهورة عليها، 

حتى وان لم تكن م�شجلة في البحرين .
الأع�شاء في  اإحدى دول  اأن تكون م�شجلة في  العلامة  اإذا ما ي�شترط  لحماية هذه  القانون عن  وقد �شكت 
منظمة التجارة العالمية، وبما اأن البحرين ع�شو في منطمة التجارة العالمية ومن�شمة الى التفاقيات العالمية 
بهذا ال�شاأن، فيفهم �شمنياً باأنه ي�شترط اأن تكون العلامة الم�شهورة م�شجلة لدى اأحد اأطراف منظمة التجارة 

العالمية.
ويتفق القانون الأردني مع القانون البحريني في هذا الحكم حيث اإنه يمنح العلامة غير الم�شجلة الحماية 
على منتجات مماثلة اأو غير مماثلة 3. اأما الو�شع في م�شر مختلف قليلًا، حيث اإن القانون الم�شري يمنح 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

د. عبدالرحمن ال�شيد قرمان، مرجع �شابق، �ص 226.. 1
د. حمدي غالب الجعبير، مرجع �شابق، �ص 446 .. 2
الفقرة 12 من المادة )8( من قانون العلامات التجارية الردني.. 3
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حقوقاً لمالك العلامة الم�شهورة غير الم�شجلة فقط في وجه من يحاول ا�شتعمالها اأو ت�شجيلها على منتجات 
اأو خدمات مماثلة لتلك التي ت�شتخدم العلامة الم�شهورة في ت�شجيلها، وي�شترط الت�شجيل من اأجل منح تلك 

الحقوق على منتجات اأو خدمات غير مماثلة. 
اإل اأنه ل يكتفي باأن تكون العلامة الم�شهورة م�شجلة في م�شر فقط، واإنما ي�شترط اأن تكون م�شجلة في اإحدى 
الدول الأع�شاء في منظمة التجارة العالمية اأي�شاً لكي يكون باإمكان مالكها منع الغير من ا�شتعمالها لتمييز 
منتجات غير مماثلة لتلك المنتجات المذكورة في �شجل قيد هذه العلامة 1. اأما بالن�شبة للمنتجات اأو الخدمات 
المماثلة ، فقد ا�شتعا�ص الم�شرع الم�شري عن �شرط ت�شجيل العلامة التجارية الم�شهورة ب�شرط �شهرة العلامة 
للعلامة  المقررة  الحماية  اأن  في  الختلاف  هذا  من  الحكمة  وتبدو   .2 العربية  م�شر  جمهورية  وفي  عالمياً 
الم�شهورة على منتجات مماثلة تتم في اطار مبداأ تخ�شي�ص العلامة التجارية وت�شتثنيها من مبداأ اقليمية 
العلامة  تخ�شي�ص  مبداأ  من  ا�شتثناءً  فتتم  المماثلة  غير  المنتجات  على  لها  المقررة  الحماية  اأما  العلامة. 
الم�شجلة في  التجارية  العلامة  على  وق�شرها  الحماية  �شروط  الم�شري في  الم�شرع  ت�شدد  ولذلك  التجارية. 

م�شر او في اإحدى الدول الأع�شاء في منظمة التجارة العالمية 3.
نرجو من الم�شرع البحريني اأن يحذو حذو الم�شرع الم�شري في �شاأن حماية العلامة الم�شهورة غير الم�شجلة، 
حيث اإن هذا ال�شرط يعتبر متوافقاً مع اللتزامات المفرو�شة عليها بموجب التفاقيات الدولية، حيث ت�شترط 
اتفاقية باري�ص ت�شجيل العلامة التجارية الم�شهورة لأجل حمايتها، حيث اعتبرت  ا�شتعمالها في الدولة التي 
تطلب فيها الحماية مكافئاً لت�شجيلها، ال اأن الحماية التي جاءت بها اتفاقية باري�ص تقت�شر على منح مالك 
ولم  فقط،  م�شابهة  اأو  مماثلة  منتجات  على  الم�شهورة  العلامة  ت�شجيل  اأو  ا�شتعمال  منع  في  الحق  العلامة 

تت�شمن التفاقية ال�شارة الى كيفية حماية العلامة الم�شهورة على منتجات مختلفة 4.
العلامة  باري�ص ومنحت مالك  اتفاقية  به  الذي جاءت  تريب�ص فو�شعت من الحكم  اتفاقية  ومن ثم جاءت 
الم�شهورة الحق في حمايتها على منتجات اأو خدمات غير مماثلة لتلك التي �شجلت ب�شاأنها علامة تجارية، 
مما يعني اأنها �شمحت �شمنياً للدول الأع�شاء في منظمة التجارة العالمية ا�شتراط ت�شجيل العلامة التجارية 
الم�شهورة لأجل منح مالكها الحق في حمايتها بالن�شبة لل�شلع اأو الخدمات غير المماثلة، وقد ن�شت التفاقية 
على ت�شجيل العلامة الم�شهورة ، ولم تحدد المكان الذي يجب ان تكون العلامة م�شجلةُ فيه، واإنما يفهم �شمنياً 

باأن الت�شجيل يجب اأن يكون في الدولة التي تراد فيها الحماية 5. 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

المادة )68( من قانون حماية الملكية الفكرية الم�شري.. 1
د. عبدالرحمن قرمان، مرجع �شابق، �ص 159.. 2
التجارية الم�شهورة عالميا وفي . 3 الفكرية الم�شري رقم 2002/82«  يكون ل�شاحب العلامة  المادة )68( من قانون حماية الملكية 

جمهورية م�شر العربية حق التمتع بالحماية المقررة في هذا القانون ولو لم ت�شجل في جمهورية م�شر العربية ويجب على الم�شلحة 
اأن ترف�ص من تلقاء نف�شها اأي طلب لت�شجيل علامة مطابقة لعلامة م�شهورة يت�شمن ا�شتخدام العلامة لتمييز منتجات تماثل 
المنتجات التي ت�شتخدم العلامة الم�شهورة في تمييزها، ما لم يكن مقدمًا من �شاحب العلامة الم�شهورة. وي�شري الحكم المتقدم 
على طلبات الت�شجيل التي تن�شب على منتجات ل تماثل المنتجات التي ت�شتخدم العلامة الم�شهورة في تميزها اإذا كانت العلامة 
الم�شهورة م�شجلة في اإحدى الدول الع�شاء في منظمة التجارة العالمية وفي جمهورية م�شر العربية وكان ا�شتخدام العلامة على 
المنتجات غير المنتجات المماثلة من �شانها اأن يحمل الغير على العتقاد بوجود �شله بين �شاحب العلامة الم�شهورة وتلك المنتجات 

واأن يوؤدى هذه ال�شتخدام اإلى الحاق �شرر ب�شاحب العلامة الم�شهورة.
المادة ال�شاد�شة الفقرة الثانية من اتفاقية باري�ص.. 4
المادة )16( من اتفاقية تريب�ص.. 5
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المطلب الثالث
تطابق و تشابه العلامات المنازعة للعلامة المشهورة

منح قانون العلامات مالك العلامة التجارة الم�شهورة الحق اأن يطلب من المحكمة المخت�شة منع الغير من 
ا�شتعمال علامة ت�شكل ن�شخاً اأو تقليداً اأو ترجمة لعلامة تجارية م�شهورة اأو لجزء جوهري منها، و�شواء كانت 
العلامة المطابقة اأو الم�شابهة ت�شتخدم على منتجات اأو خدمات مماثلة اأو غير مماثلة. وجاء موقف القانون 
البحريني في هذا المجال من�شجماً كلياً مع اللتزامات التي فر�شتها اتفاقية باري�ص على الدول الأع�شاء بها، 
حيث اإن المادة ال�شاد�شة ثانياً من هذه التفاقية » تلزم دول اتحاد باري�ص، من تلقاء نف�شها اأو بناءً على طلب 
�شاحب ال�شاأن، برف�ص اأو ابطال ت�شجيل ومنع ا�شتعمال اأي علامة �شناعية اأو تجارية ت�شكل ن�شخاً اأو تقليدا 
اأو ترجمة يكون من �شاأنها اإيجاد لب�ص بعلامة ترى ال�شلطات المخت�شة في الدولة التي تم فيها الت�شجيل اأو 
ال�شتعمال اأنها م�شهورة...«. وقد �شعت اتفاقية تريب�ص من الحكم المذكور والزمت الدول الأع�شاء بتطبيقها 

على ال�شلع اأو الخدمات غير المماثلة لتلك التي �شجلت ب�شاأنها علامة تجارية.
وفي هذا المجال من حيث الت�شابه والتطابق حكمت محكمة التميز البحرينية باأنه » يتعين النظر الى العلامة 
في مجموعها ل الى كل عن�شر من عنا�شر تركيبها، موؤدى ذلك عدم العتداد بما تحتوبه علامة اأخرى واإنما 
العبرة بال�شورة العامة التي تتطبع في الذهن نتيجة لتركيب هذه العنا�شر ولل�شكل الذي تبرز به في علامة اأو 
اأخرى« 1.  وقد و�شع الم�شرع من نطاق الحماية القانونية الممنوحة للعلامة الم�شهورة حيث لم يكتف فقط بمنع 
العلامة الم�شابهة لها واإنما ن�ص اي�شاً على منع كل علامة ت�شكل ترجمة لها، حيث اإن الترجمة قد تكون �شكل 
من ا�شكال العتداء على هذه العلامة من حيث ا�شتعمال الفاظها من لغتها الأم اإلى اللغة العربية اأو اأي لغة 

اأخرى، ومن ثم يقوم بتوزيع منتجاته حاملةُ الن�شخة المترجمة من العلامة 2.

المطلب الرابع
نطاق حظر العلامة المشهورة كشارة تجارية مميزة أخرى

قد تتعدد الأ�شاليب بالعتداء على العلامة التجارية، فلا يقت�شر الأمر على ا�شتعمالها من قبل الغير كعلامة 
تجارية، واإنما قد يقع هذا العتداء با�شلوب اآخر مثل ا�شتعمالها ا�شماً تجارياً او عنواناً تجارياً، ر�شماً او 

نموذجاً �شناعياً، او ا�شماً لمجال موقع ويب. فهل يحظر القانون اأ�شكال ال�شتعمال هذه؟

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

الطعن رقم 414 ل�شنة 2006 جل�شة 2007/5/7 والطعن رقم 374 ل�شنة 2006 جل�شة 2007/5/14  القاعدة رقم 130 و135 . 1
المن�شورتان �شفحة 635 و654 �شمن  مجموعة الحكام ال�شادرة من محكمة التميز في المواد التجارية والمدنية ال�شنة الثامنة 

ع�شر من يناير الى دي�شمبر 2007 .
الفكرية)تريب�ص(،بحث . 2 الملكية  بالتجارة من حقوق  المت�شلة  اتفاقية الجوانب  الم�شهورة وحمايتها �شمن  ا�شامة غاوي،العلامة 

نقابة المحامين الردنيين،2000، �ص 32.
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الفرع الاول
الاسم والعنوان التجاري

اإن من وظائف العلامة التجارية – ومنها الم�شهورة- هو لتمييز المنتجات والخدمات التي ينتجها ويقدمها 
م�شروع معين الى الم�شتهلكين. وبالتالي هي و�شيلة لتعريف الجمهور بالم�شروع ، وت�شترك مع عنا�شر معنوية 
اأخرى يتكون منها المحل التجاري لجذب الزبائن والت�شال بهم، ومن هذه العنا�شر ال�شم والعنوان التجاري 
1. وقد يلجاأ �شخ�ص اإلى العتداء على العلامة الم�شهورة من خلال اتخاذه لها ا�شماً لمحله التجاري، ويهدف 
من وراء ذلك ال�شتفادة من �شهرة العلامة التجارية لدى جمهور الم�شتهلكين، محاولً اإحداث خلط اأو لب�ص 

لديهم حول م�شدر هذه المنتجات وبين م�شروعه الذي يحمل ا�شم العلامة الم�شهورة.
على  يقدُم  من  على  العترا�ص  الم�شهورة  العلامة  لمالك  يتيح  حكماً  التجارية  العلامات  قانون  يت�شمن  لم 
قد  البحريني  التجارية  الأ�شماء  قانون  اأن  اإل  تجاري.  عنوان  اأو  تجاري  كا�شم  الم�شهورة  علامته  ا�شتعمال 
منع في المادة الخام�شة الفقرة )و( من قبول ت�شجيل ال�شماء التجارية اإذا كانت » ت�شكل ن�شخاً او تقليداً 
اأو ترجمة لعلامة تجارية م�شهورة اأو مملوكة للغير اأو لجزء منها �شواء ا�شتخدام ال�شم على نف�ص الن�شاط 
الخا�شة  التو�شية  مع  متما�شياً  البحريني  الم�شرع  موقف  جاء  وقد  اآخر«.   ن�شاط  باأي  او  الم�شهورة  للعلامة 
بالعلامات التجارية الم�شهورة التي اعتمدتها المنظمة العالمية للملكية الفكرية، حيث منعت ا�شتعمال كل اأداة 

2 تعريف تجارية يمكن اأن تعتدي وتنازع علامة م�شهورة.

الفرع الثاني
الرسم والنموذج الصناعي

اإذا   3 ال�شناعية  والنماذج  الر�شوم  ت�شجيل  �شريح  ب�شكل  ال�شناعية  والنماذج  الر�شوم  ب�شاأن  قانون  منع 
اأيَ  اإزالة  الن�ص  الم�شرع من هذا  4. وهدف  اأو علامة م�شهورة  ت�شابه مع علامة تجارية م�شجلة  او  تطابق 
لب�ص اأو خلط قد يقع فيه المتعاملون بالمنتجات بكافة اأنواعها من مجرد وجود ت�شابه بين الر�شوم اأو النماذج 
ال�شناعية وبين العلامة الم�شهورة ، وذلك حماية للتعامل التجاري، حيث اأن الغاية من الر�شم اأو النموذج 
ال�شناعي يهدف اإلى جعل �شكل المنتجات اأكثر جاذبية لدى الم�شتهلكين. وبالتالي فقد منح الم�شرع البحريني 
العلامة الم�شهورة حماية اأو�شع نطاقاً �شد اتخاذ الغير لها كت�شميم اأو كنموذج �شناعي من اتخاذه اإياها 

كعلامة تجارية، من خلال حظر ت�شجيل اأي ت�شميم اأو نموذج مطابق اأو مماثل اأو م�شابه لعلامة م�شهورة.

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

عرفت المادة الولى من قانون ب�شاأن ال�شماء التجارية البحريني رقم 18 ل�شنة 2012 ال�شم التجاري: باأنه ال�شم الذي ي�شتخدمه . 1
التاجر في مزاولة تجارته لتمييز محله التجاري عن غيره من المحلات ويوقع به على معاملاته وي�شعه على اوراقه لإعلام العملاء 

والغير ب�شدورها عن هذا التاجر.
عبارة اداة التعريف التجارية فهي تعني بموجب الفقرة الرابعة من المادة الةلى من التو�شية ) اأداة تعريف تجارية ، كل ا�شارة . 2

م�شتعملة لتعريف محل تجاري يملكه �شخ�ص طبيعي او معنوي او منظمة او جمعية(.
المادة الولى من قانون ب�شان الر�شوم والنماذج عرفته بامه »يعتبر ر�شماً اأو نموذجاً �شناعياً كل ترتيب للخطوط واللوان،وكل . 3

�شكل مج�شم بالوان اأو بغير الوان«.
المادة الثالثة الفقرة الرابعة من قانون رقم )6( لعام )2006( ب�شاأن الر�شوم والنماذج ال�شناعية.. 4
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الفرع الثالث
اسم الدومين أو المجال )الحقل(

من  غيره  عن  وتمييزه  الموقع  ذلك  بتحديد  ي�شمح  النترنت،  �شبكة  على  عنوان  اأو  موقع  هو  الدومين  ا�شم 
ي�شتخدم  وهو   .1 الدومين  ا�شم  طريق  عن  اإل  الموقع  الى  الدخول  للم�شتخدمين  يمكن  ول  الأخرى،  المواقع 
بالن�شبة  الدومين  ا�شم  اأن  القول  اقت�شادية. ويمكننا  او مجموعة  موؤ�ش�شة  اأو  ب�شركة  يتعلق  لغر�ص تجاري 
للتجارة الليكترونية ي�شبه العلامة التجارية بالن�شبة للتجارة التقليدية ، ويتحدا في الهدف بتميز المنتجات 

والخدمات وكو�شيلة لجذب جمهور الم�شتهلكين.
العلامات  على  للاعتداء  كثيراً  النترنت  �شبكة  على  المواقع  باأ�شماء  الخا�شة   2 المجال  ا�شماء  وا�شتغلت 
بحماية  الخا�شة  الت�شريعات  الم�شهورة  التجارية  العلامات  اأ�شحاب  ا�شتخدم  حيث  الم�شهورة.  التجارية 
العلامات الم�شهورة لأجل ا�شترداد اأ�شماء المجال التي تعتدي على علاماتهم الى ملكيتهم وحيازتهم. حيث 
اإنه با�شتخدام الن�شو�ص التقليدية هناك مع�شلات قانونية كانت تواجههم في حال رغبتهم با�شتعادة ا�شم 
المجال، حيث يجب عليهم طبقاً للن�شو�ص التقليدية اإثبات وجود احتمال اإيقاع الزبائن في اللب�ص والت�شليل 
اأو خدمات مالك العلامة  اأو الخدمات، ناهيك عن اثبات وجود ت�شابه بين منتجات  عن م�شدر المنتجات 
وتلك التي يقدمها مالك الموقع الذي يحمل ا�شم المجال، وقد كان هذا �شديد ال�شعوبة عندما لم يكن مالك 

الموقع يقدم �شيئاً من خلال موقعه على �شبكة النترنت 3.
ولقد ت�شمنت التو�شية الخا�شة بالعلامات الم�شهورة التي و�شعتها المنظمة العالمية للملكية الفكرية التعار�ص 
بين العلامات الم�شهورة وا�شماء المجال قي الفقرة الأولى من المادة ال�شاد�شة منها، والتي جاء فيها )يعتبر 
ا�شم الحقل منازعاً لعلامة �شائعة ال�شهرة على الأقل متى كان ا�شم الحقل اأو جزء ا�شا�شي منه بمثابة ن�شخة 
اأو تقليد اأو ترجمة اأو نقل حرفي للعلامة �شائعة ال�شهرة وتم ت�شجيله اأو النتفاع به عن �شوء نية(. واأعطت 
الفقرة الثانية من هذه المادة الحق لمالك العلامة �شائعة ال�شهرة اأن يلتم�ص من �شاحب ا�شم الحقل الم�شجل 
المنازع لعلامته اإلغاء الت�شجيل اأو نقله الى مالك العلامة �شائعة ال�شهرة . ولم يت�شمن الت�شريع البحريني، 
القانون  با�شتثناء  العربية،  الت�شريعات  وكثير من  الدومين كعلامة تجارية،  ا�شم  بحماية  ت�شريعات خا�شة 

التون�شي 4. حيث لم يكتمل الت�شور القانوني اأو التظام الخا�ص بحمايتها بعد.

المبحث الثالث
شروط حماية العلامة المشهورة على المنتجات غير المماثلة

واأنه تم تقرير  التخ�شي�ص،  الم�شهورة من مبداأ  التجارية  العلامة  ا�شتثنى  القانون قد  اأن  راأينا فيما �شبق   

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

د. عبد الفتاح بيومي حجازى،مرجع �شابق،�ص 259 .. 1
الحقل ) وهو المرادف ل�شم المجال وفقاً لما ذكرته التو�شية( وهو » كل �شنف مكون من احرف او ارقام يعبر عن عنوان رقمي . 2

على النترنت«.
د. هدى حامد ق�شقو�ص، الحماية الجنائية للتجارة الليكترونية،دار النه�شة العربية، القاهرة،2001،�ص 89 .. 3
قانون عدد 83 ل�شنة 2000 موؤرخ في 9 اوت 2000 يتعلق بالمبادلت والتجارة اللكترونية )1(         . 4
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ملكيتها وحمايتها بالن�شبة لمنتجات وخدمات غير مماثلة لتلك التي �شجلت اأو ا�شتعملت العلامة لجلها. وبما 
اأن هذا ا�شتثناء على الأ�شل -الأ�شل هو حماية العلامة الم�شهورة على المنتجات المماثلة- فلا بد من تقييده 

بالقدر اللازم لتحقيق الحماية الفعلية للعلامة الم�شهورة.
على  الح�شول  الم�شهورة  العلامة  مالك  ي�شتطيع  لكي  توافرها  يجب  �شروط  عدة  و�شع  من  لبد  وبالتالي 
الحماية المو�شعة المقررة لعلامته. وقد اأح�شن الم�شرع بو�شع هذه ال�شروط نظراً لأن التو�شع في نطاق حماية 
العلامة الم�شهورة  قد ي�شمل منتجات كثيرة م�شابهة او غير مماثلة، مما يعني بالتالي �شيطرة هذه ال�شركات 
اأو الموؤ�ش�شات – اأ�شحاب العلامة الم�شهورة- نتيجة قدرتهم المالية  العالية من ال�شيطرة الكاملة على ال�شواق 
اأو  خدمات  على  العلامات  هذه  ا�شتخدام  من  النامية  الدول  حرمان  �شاأنه  من  وبالتالي  والمحلية،  العالمية 
منتجات غير مطابقة اأو م�شابهة. فكان في و�شع هذه ال�شروط �شيئ من التقييد من �شدة الأثر المترتب على 

الحماية المو�شعة لهذه العلامات 1.
وتعتبر ال�شروط المذكورة اأكثر �شدة من ال�شروط المقررة في حالة ا�شتخدام العلامة المنازعة لتمييز منتجات 
مماثلة اأو م�شابهة للمنتجات التي ت�شتخدم العلامة الم�شهورة في تميزها. وقد تباينت الت�شريعات في تحديد 

هذه ال�شروط فيما بينها ويمكن اجمالها بما يلي:
اأولً : حمل الغير على العتقاد بوجود �شلة بين العلامة الم�شهورة والمنتجات غير المماثلة: يق�شد بهذا ال�شرط 
م�شدر  حول  اللتبا�ص  خطر  الجمهور  لدى  يثير  اأن  الم�شهورة  للعلامة  الغير  ا�شتعمال  �شاأن  من  يكون  اأن 
المنتجات 2، فيعتقد اأن هذه المنتجات التي تحمل العلامة المنازعة للعلامة التجارية الم�شهورة - واإن كانت 
منتجات مختلفة غير مماثلة لتلك التي تميزها العلامة الم�شهورة – تعود ل�شاحب العلامة الم�شهورة، مما 
يترتب عليه ت�شليل الجمهور وايقاعه في اللتبا�ص، لأنه ي�شع ثقته في تلك المنتوجات اعتماداً على ثقته في 

المنتجات التي تحمل العلامة التجارية الم�شهورة .
اأن هذا ال�شرط هو يهدف الى حماية م�شالح مالك العلامة الم�شهورة ، وكذلك حماية جمهور الم�شتهلكين من 
الوقوع في الغ�ص والخداع حول الم�شدر الحقيقي للمنتجات التي تحمل العلامة الم�شهورة. وهذا ال�شرط نجده 
ب�شكل �شريح في المادة الثالثة الفقرة )ن( حيث جاء بها »... اإذا كان من �شاأن هذا ال�شتعمال اأن يدل على 
�شلة بين تلك ال�شلع اأو الخدمات وبين العلامة الم�شهورة...«. ولم ي�شترط الم�شرع اأن يقع الجمهور في الخلط 
واللتبا�ص فعلًا، اأو اأن يقوم العتقاد بوجود �شلة حقيقة لدى الجمهور المعني بالمنتجات التي تغطيها العلامة 
التجارية الم�شهورة. حيث يكفي لتحقق الحماية احتمال اعتقاد الجمهور بوجود �شلة بين �شاحب العلامة 

الم�شهورة وتلك المنتجات.
اأما فيما يتعلق بطبيعة اأو درجة ال�شلة التي يجب ان يعتقد الجمهور بوجودها بين �شاحب العلامة الم�شهورة 
وتلك المنتجات التي تميزها العلامة المنازعة، حيث لم يتولَ الم�شرع تحديدها، ولم ي�شع معياراً لها، وهذا 
كنوع من الحماية الوقائية ، حيث اإن وجد اأي نوع من انواع العتقاد بوجود �شلة بين المنتجات غير المماثلة 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

د. �شميحة القليوبي، مرجع �شابق، �ص576 .. 1
د. عدنان غ�شان برانبو، مرجع �شابق، �ص 690.. 2
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اأو  ا�شتعمالها  منع  وتخويله الحق في  الم�شهورة  العلامة  مالك  لإنفاذ حقوق  كافياً  يعتبر  الم�شهورة  والعلامة 
ت�شجيلها على منتجات غير مماثلة 1.

ال�شابقة  الفقرة  ذات  البحريني في عجز  الم�شرع  اأ�شاف  الم�شهورة:  العلامة  ب�شاحب  ال�شرر  اإلحاق  ثانياً: 
واأن يكون من المرجح   ...  « المنتجات الغير مماثلة وهو  الم�شهورة على  العلامة  اآخر لحماية  اأعلاه، �شرطاً 
اإلحاق �شرر بم�شالح مالك العلامة الم�شهورة «. والقانون لم ي�شترط اإلحاق ال�شرر ولكن اأن يكون من المرجح 
اإلحاق ال�شرر بمالك العلامة الم�شهورة. وهذا يعتبر خروجاً على القواعد العامة للم�شوؤولية المدنية التي تقوم 
اأ�شكال  اأهم  الفرع الى  الغير. و�شنتطرق في هذا  التق�شيري من جانب  اإثبات الخطاأ  اأ�شا�شاً على �شرورة 

ال�شرر الذي قد يلحق بمالك العلامة الم�شهورة:
اإ�شعاف قوة تميز العلامة: من المتفق عليه اأن للعلامة التجارية قيمة اإعلانية كبيرة، حيث تكمن هذه . 1

مالية  وا�شتثمارات  موجهة  نتيجة جهود �شخمة  تن�شاأ  والتي  للعلامة  التجارية  قوة الجذب  القيمة في 
م�شتوى  ذات  معينة،  خ�شائ�ص  يحمل  المنتج  هذا  باأن  لتعريفهم  الجمهور،  مع  التوا�شل  لأجل  كبيرة 
الفعالية، ف�شلًا عن  �شديدة  اإعلانية  و�شيلة  فهي  الم�شهورة  العلامة  اإلى  بالن�شبة  معين. كذلك الحال 
ين�شىء  اأن  مالكها  ي�شتطيع  العلامة  هذه  خلال  من  حيث  المنتجات،  اأ�شل  على  للدللة  و�شيلة  كونها 
رابطة مع جمهور الم�شتهلكين ي�شمن من خلالها ولء الم�شتهلكين لمنتجاته. وال�شتخدام الأحق للعلامة 
التجارية من قبل غير مالكها، ولو على منتجات مختلفة، قد يقلل من القيمة الإعلانية لهذه العلامة، 
ويوؤدي الى التقلي�ص التدريجي لقوة الجذب التجارية للعلامة ولقيمتها الإعلانية، وبهذه الحالة ي�شكل 
اعتداءً على حق ملكية العلامة التجارية، فاإذا كثر ا�شتخدام العلامة على تميز منتجات مختلفة يوؤدي 
اإلى ت�شتيت الهتمام لدى جمهور الم�شتهلكين، ويحط من قيمتها ويفقدها قدرتها على جذب العملاء.  
والجهد  ال�شتثمار  على  فقط  يحافظ  ل  تميزها  قوة  ا�شعاف  خطر  من  الم�شهورة  العلامة  حماية  اأن 
ال�شخم الذي و�شعه فيها مالك العلامة، واإنما ي�شمن ح�شول جمهور الم�شتهلكين على منتجات ذات 
نوعية عالية جداً، فعندما يعرف مالك العلامة اأن ا�شتثماره في المنتجات وفي الدعاية لعلامته محمي 
قانوناً، فان ذلك �شي�شاعده على زيادة م�شتوى جودة منتجاته ب�شكل م�شتمر، لكي تزداد قيمة علامته، 

ويزداد م�شتوى الحماية القانونية الممنوحة لها.
منع تو�شيع نطاق العلامة الم�شهورة:  عند ا�شتخدام الغير للعلامة التجارية على منتجات غير مماثلة . 2

من  الم�شهورة  العلامة  مالك  يمنع  ذلك  فاإن  تميزها،  في  الم�شهورة  العلامة  ت�شتخدمها  التي  تلك  عن 
ا�شتخدامها لتمييز منتجات جديدة، ذلك في حالة ما اإذا رغب في تو�شيع نطاق ن�شاطه وطرح منتجات 
مماثلة في الأ�شواق، �شي�شطدم بحق الغير الذي �شبق له ت�شجيل اأو ا�شتعمال العلامة الم�شهورة في تمييز 
نطاق  تو�شيع  فر�شة  الم�شهورة  العلامة  مالك  على  فوت  قد  الغير  يكون  الحالة  وبهذه  المنتجات،  هذه 

ا�شتخدامها لتمييز منتجات اأخرى.
اأن يحاط ببع�ص ال�شمانات، حيث من الجائز منع  اأنه بت�شورنا لبد  اإل  ومع رجاحة هذا ال�شرر المتوقع، 
مالك  ينتجها  التي  المنتجات  لتلك  منتجات غير مماثلة  على  م�شهورة  ا�شتخدام علامة تجارية  من  الغير 

د. عبدالرحمن �شيد قرمان، مرجع �شابق، �ص 164.. 1
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العلامة الم�شهورة، اإذا كانت هذه المنتجات من �شمن نطاق المجال ال�شلي لمالك العلامة الم�شهورة. اأما اإذا 
تم ا�شتخدام العلامة الم�شهورة على منتجات غير مماثلة لتلك المنتجات التي تحمل العلامة الم�شهورة ومن 
غير المتوقع ومن غير المنطق اأن يقوم مالك العلامة الم�شهورة بتغيير ن�شاطه لنتاج مثل هذه المنتجات، فاإنه 
لي�شتحق الحماية القانونية، كون هذه المنتجات لتدخل �شمن ن�شاطه ول تعتبر امتداداً طبيعياً لن�شاطه. 
ويوؤكد ت�شورنا هذا ما جاء في تعريف العلامة الم�شهورة في المادة )27( » تتمتع ب�شهرة تتجاوز البلد الأ�شلي 
اأو الخدمات التي ت�شتعمل هذه  الذي �شجلت فيه واكت�شبت �شهرة في القطاع الذي يتعامل عادة مع ال�شلع 

العلامة لتمييزها«.

المبحث الرابع
الاعتراض على تسجيل علامة مشهورة

ونخل�ص مما تقدم اأعلاه اأن القانون يمنح مالك العلامة التجارية الم�شهورة، كثيراً من ال�شمانات ل�شمان 
عدم تعدي الغير عليها، حتى اأن لم تكن م�شجلة في مملكة البحرين » ل ي�شترط لتمتع مالك العلامة الم�شهورة 
بالحماية المقررة لهذه العلامة بموجب اأحكام هذا القانون ت�شجيل هذه العلامة في المملكة« 1.ولكن هل هذه 

الحماية مطلقة اأم محاطة بمجموعة من الجراءات التي يجب على مالك العلامة الم�شهورة اتباعها؟ 
كما بينا اأعلاه عند التعر�ص لدور ال�شجل التجاري في رف�ص طلب ت�شجيل علامة تجارية م�شجلة اأو م�شهورة، 
وكما بينا فاإن هذا الرف�ص يعتبر من اأهم ال�شبل الوقائية لحماية العلامة التجارية في مرحلة الت�شجيل. من 
العلامة، اجراءات ي�شتطيع من خلالها العترا�ص على  القانون منح مالك  فاإن  اأجل توفير حماية وقائية 
اأن القانون منح هذا الحق لمالك  اأن ت�شكل تعدياً على علامته و  عملية ت�شجيل العلامة، التي من المحتمل 

العلامة الم�شجلة، ولمالك العلامة ال�شبق في ال�شتعمال، وكذلك العلامة الم�شهورة ولو كانت غير م�شجلة.
اإن اإجراءات العترا�ص ت�شكل حماية غير ق�شائية �شريعة وفعالة ، ولكن يبقى على من يريد ال�شتفادة من 
المحددة للاعترا�ص، وكذلك  بالمدة  لهذه الجراءات والخا�شة  القانونية  القواعد  اأن يحترم  هذه الحماية 

بال�شفة القانونية التي يجب توافرها فيمن يقدم طلب العترا�ص .

المطلب الاول
مدة تقديم الاعتراض

اإن اجراء العترا�ص ك�شورة من �شور الحماية للعلامة التجارية يخ�شع لأحكام معينة تتعلق بالجهة التي 
يقدم لها العترا�ص وتف�شل فيه خلال مدة محددة، بالإ�شافة اإلى تلك التي تحدد ال�شخا�ص الذين يحق 
لهم تقديم العترا�ص ويجب اأن يقدم العترا�ص اإلى الجهة التي تنظر طلب ت�شجيل العلامات التجارية، 
وفي مملكة البحرين يجب اأن تقدم لدى م�شجل العلامات التجارية، بالإ�شافة اإلى ذلك فاإن هذا العترا�ص 
يجب اأن يقدم خلال مهلة محددة. وهذه المهلة تختلف من دولة لأخرى 2، اأما بالن�شبة للقانون البحريني فاإنه 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

المادة )2/28( من ذات القانون.. 1
المادة )1/14( من قانون العلامات الردني » يجوز لأي �شخ�ص اأن يعتر�ص لدى الم�شجل على ت�شجيل اأية علامة تجارية خلال . 2

ثلاثة ا�شهر من تاريخ ن�شر اعلان تقديم الطلب لت�شجيلها«.
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حدد هذه المدة بالن�شبة للعلامة التجارية » ... يجوز لكل ذي �شاأن اأن يعتر�ص كتابة لدى الجهة المخت�شة على 
ال�شير في اإجراءات ت�شجيل العلامة التجارية خلال �شتين يوماً من تاريخ الإعلان عن قبول الطلب، ويجب 
اأن يكون العترا�ص م�شبباً« 1. فاإذا اإنق�شت المدة المحددة للاعترا�ص دون تقديم اأي اعترا�ص ب�شاأن قبول 

الت�شجيل او رف�شه ت�شدر تلك الجهة قراراً بقبول ت�شجيل العلامة حال انتهاء مدة العترا�ص اأو رف�شه 2.
العلامة  اأنه ي�شتطيع مالك  اإلى  الم�شهورة فهي بال�شافة  التجارية  بالعلامة  يتعلق بالمدة الخا�شة  اأما فيما 
الم�شهورة العترا�ص خلال المدة اأعلاه، اإل اأن القانون منحه مدة طويلة في المادة )3/28( » ... يجوز لكل 
ذي �شاأن اأن يطلب من المحكمة المخت�شة الحكم ب�شطب ت�شجيل اأية علامة ت�شكل ن�شخاً اأو تقليداً اأو ترجمة 
ويفهم  الت�شجيل...«.  تاريخ  �شنوات من  �شبع  وذلك خلال  منها  اأو لجزء جوهري  م�شهورة  لعلامة تجارية 
اأنه اذا تم ن�شجيل العلامة التجارية ولم يكن هناك اعترا�ص خلال ال�شتين يوماً المحددة  من هذا الن�ص 
بالقانون، ي�شتطيع �شاحب العلامة التجارية اأن يطلب من المحكمة طلب ب�شطب الت�شجيل خلال �شبع �شنوات 
الت�شجيل. وهذه المدة تعتبر كافية وطويلة جداً، ولقد �شكت الم�شرع عما اذا ما كان يعلم مالك  من تاريخ 
العلامة الم�شهورة بواقعة ت�شجيل علامته اأم ل، بمعنى قد يكون �شكوته ب�شوء نية، وهذه م�شاألة تعتبر في غاية 
الأهمية، حيث يوؤدي ذلك الى عدم ا�شتقرار المراكز القانونية، وكان من الأف�شل لو اأنه تم قيد هذا الحق بنوع 
من الجراءات التي ت�شمن لجميع الطراف حقوقهم.هذا في حالة اإذا ما تم ت�شجيل العلامة بح�شن نية من 

قبل من قام بت�شجيل العلامة الم�شهورة.
اأما اإذا كان من قام بت�شجيل العلامة �شيء النية فاإن القانون في ذات الفقرة منح مالك العلامة التجارية 
الم�شهورة الحق في طلب �شطب العلامة باأي وقت، حتى ولو بعد �شبع �شنوات. حيث جاء في عجز الفقرة اأعلاه 
»... ، واإذا كان هذا الت�شجيل قد تم ب�شوء نية فيجوز طلب الحكم ب�شطب الت�شجيل اأو بمنع ا�شتعمال العلامة 

في اأي وقت«.
اإذاً نخل�ص مما تقدم اأن القانون البحريني قد فرق بين المدد بالن�شبة اإذا ما كانت علامة تجارية محلية، 
وعلامة تجارية م�شهورة، وفرق بين �شوء النية وح�شن النية لطالب الت�شجيل. وقد اأحاط العلامة الم�شهورة 
مدة  انق�شاء  بعد  اأو  الت�شجيل  ت�شجيل خلال فترة  على طلب  العترا�ص  مالكها الحق في  ب�شمانات تمنح 

الت�شجيل والعترا�ص، واأن يطلب من المحكمة �شطب هذه العلامة التي تم ت�شجيلها.

المطلب الثاني
الاشخاص الذين يستطيعون الاعتراض على التسجيل

حيث اأن ت�شجيل العلامة يحتمل في بع�ص الحيان اأن ي�شكل تعدياً على حقوق �شابقة على ايداعها، فاإنه من 
المنطقي اأن ي�شتطيع اأ�شحاب هذه الحقوق الدفاع عن م�شالحهم وحقوقهم عن طريق العترا�ص على هذا 
الت�شجيل، وهذا هو الدافع الرئي�ص الذي من اأجله و�شع الم�شرع اإجراءات اعترا�ص في قانون العلامات في 
اأغلب دول العالم، وهذه الجراءات من �شاأنها اأن تتفادى النزاعات المحتملة الم�شتقبلية في مرحلة الت�شجيل. 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

المادة )1/13( من القانون ذاته.. 1
د. �شبري حمد خاطر، مرجع �شابق، �ص 398.. 2
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ف�شاحب العلامة ال�شابقة ي�شتطيع العترا�ص على ت�شجيلها اللاحق اأو على ت�شجيل اأي علامة م�شابهة يقدٌر 
اأنها مقلدة لعلامته.

اإن الم�شرع البحريني اأكثر مرونة في مجال منح من لهم حق العترا�ص على ت�شجيل علامة تجارية، حيث 
�شمح القانون لأي �شخ�ص اأن يعتر�ص ، حيث جاء في المادة )13( من القانون ذاته اأنه »يجوز لكل ذي �شاأن 
اأن يعتر�ص كتابة لدى الجهة المخت�شة على ال�شير في اإجراءات ت�شجيل العلامة التجارية خلال �شتين يوماً 
المادة )20( من  يكون العترا�ص م�شبباً«. وكذلك منحت  اأن  الطلب، ويجب  قبول  الإعلان عن  تاريخ  من 
يطلب  اأن  �شاأن  ولكل ذي  المخت�شة  للجهة  يجوز   « بن�شها  كذلك  المخت�شة  للجهة  القانون هذا الحق  ذات 
من المحكمة المخت�شة...«. وكذلك اأكد الم�شرع على هذا الحق في المادة )28( بخ�شو�ص العلامة التجارية 
الم�شهورة في الفقرة الأولى والثالثة باأنه » يجوز لكل ذي �شاأن اأن يطلب من المحكمة المخت�شة الحكم ب�شطب 

ت�شجيل اأية علامة ت�شكل ن�شخاً اأو تقليداً اأو ترجمة لعلامة تجارية م�شهورة.
ال�شابقة  العلامات  اأ�شحاب  لي�ص مق�شوراً على  العترا�ص  اإجراءات  الدخول في  اأن  اأ�شلفنا  ونخل�ص مما 
الم�شلحة  ذوي  الأ�شخا�ص  على  حتى  ول  العلامة  ا�شتغلال  في  ح�شري  حق  لهم  ممن  خلفهم  اأو  وحدهم 
ال�شخ�شية المبا�شرة، فالمادة جاءت مطلقة باأن منحت كل ذي �شاأن، دون تحديد ي�شتطيع اإجراء اعترا�ص 
انق�شاء  بعد  المحكمة  من  يطلب  ان  اأو  التجارية،  العلامات  �شجل  لدى  م�شجلة  علامة  ت�شجيل  طلب  على 
فترة العترا�ص �شطب علامة تجارية بما فيها العلامة الم�شهورة، وهذا الطلاق ي�شري اي�شاً على الجمهور 

الب�شيط.
ك�شرط  مو�شوفة ومحددة  وجود م�شلحة  الم�شرع  ي�شترط  اأنه لم  يت�شح  ال�شالفة  بالن�شو�ص  التمعن  وعند 
للاعترا�ص، ولكن هذا ل يعني غياب م�شلحة يراد حمايتها من خلال مثل هذا الجراء. واإنما من منطق 
الم�شرع  وراء ذلك، حيث لم يق�شد  المبتغاة من  الغاية  اأن نفهم وندرك  ن�شتطيع  التجارية  العلامات  قانون 
من وراء كل هذه الجراءات حماية م�شلحة مالك العلامة ال�شابقة اأو الم�شهورة فقط، واإنما م�شلحة كافة 
اأي �شخ�ص من هذا  ي�شتطيع  المنتجات،وبالتالي  ايقاعه في الخطا والخلط بين م�شادر  الجمهور في عدم 
الجمهور مقامه في الدفاع عن هذه الم�شلحة. وهذه الم�شلحة نجدها في الفقرة )ز( من المادة الثالثة من 
لديه،  لب�ص  اإحداث  اأو  ت�شليل الجمهور  ا�شتعمالها  �شاأن  التي من  العلامات   « بها  والتي جاء  القانون  ذات 
وخا�شة فيما يتعلق بمن�شاأ اأو م�شدر ال�شلعة اأو الخدمة«. وقد اأكدت محكمة العدل العليا الأردنية هذا المبداأ 
اأن يكون  اأنه ل ي�شترط في العترا�ص الذي الذي يقدم  العليا قد ا�شتقر على  اأن محكمة العدل   « بحكمها 
لمقدمه م�شلحة �شخ�شية مبا�شرة في رف�ص طلب الت�شجيل واإنما يجوز لأي �شخ�ص من الجمهور اأن يعتر�ص 

على طلب ت�شجيل اأية علامة تجارية حتى ل يوؤدي ت�شجيلها الى غ�ص الجمهور 1.
وهذا الحل يمنح فر�شة كبيرة لتفادي الطابات الم�شرة المبنية على الغ�ص للعلامات التجارية غير الم�شجلة، 
وب�شكل خا�ص فاإنها ت�شب في م�شلحة العلامات الم�شهورة الأجنبية غير الم�شجلة في المملكة. ففي مثل هذه 
الحالت فاإن حماية هذه العلامات في مرحلة الت�شجيل يمكن اأن يتكفل بها المواطن العادي في بلد الحماية، 

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

  - محكمة العدل العليا ، قرار رقم 1973/40 بناريخ 1973/6/24 المن�شور في مجلة نقابة المحامين لعام 1973 �ص.1205 . . 1
وانظر كذلك لنف�ص المحكمة قرار رقم 1997/452 المن�شور في مجلة النقابة لعام 1998، �ص 3993.
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يوجد حكم  وبهذا الخ�شو�ص  الغير.  قبل  لها من  الت�شجيل  العلامة بمثل هذا  علم �شاحب  في حالة عدم 
بخ�شو�ص العلامة التجارية حيث اعتر�ص اأحد المواطنين على طلب ت�شجيل هذه العلامة ، فرف�ص م�شجل 
العلامات برف�ص اعترا�شه،  مما دفعه الى الطعن بقرار الم�شجل اأمام محكمة العدل العليا، فق�شت بالآتي 
» ... يجوز لأي �شخ�ص العترا�ص على طلب ت�شجيل اأية علامة تجارية ول ي�شترط وجود م�شلحة مبا�شرة 

له في الطلب 1. 
يلتزموا  اأن  عليهم  يجب  ما،  ت�شجيل علامة تجارية  على  الإعترا�ص  الراغبين في  للاأ�شخا�ص  لبد  واخيراً 
ببع�ص  اللتزام  عدم  اأن   .2 فيها  وال�شير  العترا�ص  باجراءات  المتعلقة  ال�شكلية  القواعد  من  بمجموعة 
ال�شروط اأو المدد المحددة في القانون، يمكن اأن يوؤدي الى ف�شل العترا�ص، وفي كل الأحوال لبد من تحقق 

�شروط الأهلية لل�شخ�ص الذي يقدم العترا�ص.

الخاتمة
من خلال هذا التحليل لقانون ب�شاأن العلامات التجارية البحريني والقوانين المقارنة والمعاهدات الدولية، 
نجد الختلاف والتباين بين الت�شريعات من ناحية تعربف العلامة التجارية، وكذلك حماية العلامة التجارية 
غير الم�شجلة وال�شكالية التي تدور حول اآليتها، وكذلك الختلاف بين الت�شريعات بحماية العلامة التجارية 
الم�شهورة ، خ�شو�شاً في المنتجات والخدمات الغير مماثلة، حيث بع�ص الت�شريعات ت�شترط اأن تكون م�شجلة 
حتى يمكن حمايتها ، والبع�ص الآخر ومنه الت�شريع البحريني لي�شترط الت�شجيل لتوفير الحماية القانونية. 
وباختلاف اآلية الحماية التي يوفرها كل ت�شريع للعلامة التجارية غير الم�شجلة والم�شهورة، اإل اأن هناك بع�ص 

من الفروقات يمكن اأن نخل�ص منها الى النتائج التالية:
• تعريف 	 في  التعداد  بمنهج  اأخذ  قد  البحريني  الم�شرع  اأن  نجد  التجارية  العلامة  تعريف  مقارنة  عند 

العلامة التجارية، حيث طبقاً لهذا المنهج يهتم بذكر عدد من العنا�شر اأو الأ�شكال اأو ال�شور التي يمكن 
اتخاذها كعلامة تجارية. اأما الم�شرع الأردني قد اأخذ بالمنهج الوظيفي للعلامة التجارية، حيث تعرف 

العلامة التجارية وفقاً لهذا المنهج على اأ�شا�ص الوظائف ال�شا�شية التي تقوم بها.
• القانون البحريني يوفر نوعاً من الدفاع التلقائي للعلامات غير الم�شجلة، عن طريق اعطاء �شلاحية 	

الرف�ص ل�شلطة الت�شجيل، في حالة تطابق علامة م�شجلة اأو م�شهورة.
• القانون منح مالك العلامة التجارية الم�شهورة مدة حماية طويلة ل مثيل لها في الت�شريعات الأخرى، 	

حيث منحه مهلة �شبع �شنوات للاعترا�ص على ت�شجيل علامة ت�شابه او تطابق علامته ، اإذا كان ت�شجيلها 
بح�شن نية، ومنحه حق طلب �شطب هذه العلامة باأي وقت دون تحديد اإذا تم ت�شجيلها ب�شوء نية.

• منحت الت�شريعات الحق للمواطن العادي العترا�ص على ت�شجيل علامة تجارية م�شهورة.	

الحماية الوقائية للعلامة التجارية المشهورة في القانون البحريني

للاطلاع على هذا الحكم انظر قرار محكمة العدل العليا رقم 1969/8 بتاريخ 1969/3/29 المن�شور في مجلة نقابة المحامين . 1
لعام 1969 �ص. 104. وكذلك م�شار اليه في مجلة ابحاث جامعة اليرموك ل�شنة 2008 ال�شفحة695 .

اإلى . 2 عنه  ينوب  من  اأو  ال�شاأن  �شاحب  من  التجارية  العلامة  ت�شجيل  طلب  يقدم   « بها  جاء  العلامات  قانون  من  الثامنة  المادة 
الجهة المخت�شة على الأنموذج الذي تعده لهذا الغر�ص، وفقا للاأحكام المن�شو�ص عليها في هذا القانون وبال�شروط والأو�شاع 

والإجراءات التي تحددها اللائحة التنفيذية«.
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• ولم يت�شمن الت�شريع البحريني، ت�شريعات خا�شة بحماية ا�شم الدومين كعلامة تجارية.	

التوصيات:
• نرى اأن يقوم الم�شرع البحريني باإعادة النظر بتعريف العلامة التجارية، وا�شافة اأن تدرك بالحوا�ص.	
• نفترح فكرة ان�شاء قائمة بالعلامات الم�شهورة التي تكون تحت ت�شرف موظف �شجل العلامات التجارية، 	

حيث �شت�شاهم في ت�شهيل مهمته، ب�شرط اأن يتم مراجعتها ب�شكل دوري.
• غير 	 الم�شهورة  العلامة  حماية  �شاأن  في  الم�شري  الم�شرع  حذو  يحذو  اأن  البحريني  الم�شرع  من  نرجو 

الم�شجلة، بحيث ي�شترط باأن تكون هذه العلامة م�شجلة من اأجل طلب الحماية.
• العلامة 	 ا�شتعمال  وتقنين  تنظيم  على  والعمل  المبادرة  زمام  باأخذ  البحريني  الم�شرع  يقوم  اأن  نرى 

الم�شهورة كا�شم لحقل على النترنت.
• نرى اأن يتبنى الق�شاء العربي موقفاً وا�شحاً تجاه العلامات الم�شهورة ب�شكل عام ، بعد اأن اأ�شبح مبداأ 	

قوانين  مبادئ  اأهم  اأحد  واأ�شبح  والوطني،  الدولي  ال�شعيد  على  م�شتقراً  الم�شهورة  العلامة  حماية 
العلامات التجارية الحديثة.
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